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Unsere Highlights - Goldstücke



Rheinland-Pfalz
• Zehn Ferienregionen

• Vier profilgebende Themen:

1. Natur & Aktiv

• Mittelgebirge – Flusstäler – Wald – Wein

• 12 zertifizierte Fern-  & 300 zertifizierte 

Rundwanderwege (> 6.000 km)

• zwei der beliebtesten Radwege

2. Kultur

• > 2.000 Jahre, Römer, mittelalterliche 

Städtchen, SchUM-Städte, Gutenberg, 

Luther, Hambacher Fest > 100 Burgen 

& Schlösser

3. Wellness & Gesundheit

• UNESCO Great Spas of Europe, Felke, 

Kneipp, 

4. Wein & Kulinarik

• Sechs von 13 deutschen 

Weinbaugebieten (Ahr, Mittelrhein, 

Mosel, Nahe, Pfalz & Rheinhessen) 

• 6.550 Weinbaubetriebe



30 Highlights – 30 Goldstücke

Weitere Infos: ichwilldahin.de

https://www.rlp-tourismus.com/ich-will-dahin


Die Highlights - Goldstücke



Die Highlights - Goldstücke



Die Highlights - Goldstücke



Die Highlights - Goldstücke



Die Highlights - Goldstücke



Die Highlights - Goldstücke



Wirtschaftsfaktor Tourismus in Rheinland-Pfalz

 



22,3 Mio. Übernachtungen in Rheinland-Pfalz
(2024)

Ahr

768.421

Pfalz

4.548.380

Naheland

1.443.894
Mosel-Saar

5.503.873

Hunsrück

624.035

Eifel

3.210.019

Westerwald

1.188.396

Mittelrheintal

2.559.824

Rheinhessen

1.981.750

Lahntal

519.191

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz 2025, Grafik dwif



Übernachtungsintensität 
(ÜN / 1.000 Ew.)

Eifelkreis

Bitburg-Prüm

Vulkaneifel

Ahrweiler
Neuwied

Altenkirchen 
(Ww)

Westerwaldkreis

Rhein-Lahn-

Kreis

Mayen-Koblenz

Cochem-Zell

Rhein-
Hunsrück-

Kreis

Bernkastel-
Wittlich

Trier-Saarburg

Birkenfeld

Bad Kreuznach

Mainz-Bingen

Alzey-
Worms

Donnersberg-
kreis

Kusel

Kaiserslautern

Südwestpfalz
Südliche

Weinstraße

Germers-

heim

Rhein-Pfalz-Kreis

Bad
Dürkheim

4

1

2

3

5

6

7

8 9

10

11 12

24 Landkreise
12 Kreisfreie Städte

 1    Koblenz

 2    Mainz

 3    Trier

 4    Worms

 5    Frankenthal (Pfalz)

 6    Ludwigshafen am Rhein

 7    Kaiserslautern

 8    Neustadt an der Weinstraße

 9    Speyer

10   Zweibrücken

11   Pirmasens

12   Landau i.d. Pfalz

Landkreise

bis 2.500

2.500 bis 5.000

5.000 bis 7.500

7.500 bis 10.000

über 10.000

Kreisfreie Städte

bis 2.500

2.500 bis 5.000

5.000 bis 7.500

7.500 bis 10.000

über 10.000

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2023



Tourismus - Tagesausgaben



Wirtschaftsfaktor Tourismus



Tourismus – Bedeutung der Marktsegmente



Umsatzverteilung nach Branchen

Umsatz pro Jahr: 8,15 Mrd. Euro



Förderung regionaler Wertschöpfungsketten

Quelle: dwif

Gastgewerbe

Einzelhandel

Zulieferer

Dienstleistungen

Produzenten / 
Handwerker



Effekte des Tourismus



Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz



Im Oktober veröffentlicht: Fortschreibung der 
Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz



Unsere Vision für den Rheinland-
Pfalz Tourismus



Collective Impact für den 
Rheinland-Pfalz Tourismus



Leitziele der Tourismusstrategie 
Rheinland-Pfalz

• Steigern der Wertschöpfung

• Schärfen der Profilierung

• Verankern der Nachhaltigkeit

• Stärken der Kooperation

• Intensivieren des 

Tourismusbewusstseins

35
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Handlungsfelder der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz

36



Wer wir sind – Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH



Organisation des Tourismus in Rheinland-Pfalz



Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH

• Landestourismusorganisation für das Land Rheinland-Pfalz

• Die Tourismusstrategie bestimmt die touristische Zielsetzung im Land

• RPT GmbH als Partner der Tourismusstrategie übernimmt die Aufgabe zur touristischen 
Entwicklung im Land

• RPT GmbH ist Schnittstelle zwischen Tourismuspolitik und Tourismuswirtschaft

• RPT GmbH stellt u. a. mit dem Tourismusnetzwerk Rheinland-Pfalz, den strategischen 
Geschäftsfeldern und Veranstaltungen wie dem barcamp Tourismusnetzwerk Plattformen für 
Ideenaustausch, Kommunikation und Innovation bereit



Strategischer Marketingplan



Strategischer Marketingplan

• Vom Themenmarketing über Zielgruppenmarketing zum Kampagnenmanagement

• Jahreskampagnen werden auf Basis der Wirtschaftsstandortmarke Rheinland-Pfalz und des 
touristischen Markenversprechens „Deine Goldene Zeit“ entwickelt

• Konsequente Ausrichtung des Marketings auf definierte Zielgruppen und Quellmärkte 

• Vorreiterfunktion im Bereich Digitalisierung – Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz



Wen möchten wir erreichen?



Zielgruppen



Personas



Quellmärkte



Strategische Geschäftsfelder
Weintourismus



Strategische Geschäftsfelder 

• Partnernetzwerke zu den profilgebenden Themen

• Ziele: 

• Angebotspalette stärken, neue Produktimpulse/-entwicklung

• Wissensvermittlung (Marktforschung, TNWissen, digitaler Wissensschatz uvm)

• Bündelung von Marketingmaßnahmen für mehr Aufmerksamkeit, mehr Interaktion, mehr 
Kundenbeziehungen



Vier Geschäftsfelder mit großem Potential



Wirtschaftliche Bedeutung von Weintourismus

Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung und Charakterisierung von Touristen in deutschen Weinregionen, 2019, Deutsches Weininstitut/Hochschule Geisenheim 

Rund 13 Prozent aller 

Touristen bereisen die 

Regionen gezielt wegen 

des Weines und besuchen 

während ihres Aufenthalts 

ein oder mehrere 

Weingüter. 

Mit einem Anteil von18 

Prozent am Gesamtumsatz, 

tragen sie dabei 

überdurchschnittlich stark 

zur Wertschöpfung bei.  

Jährlich reisen etwa 50 

Millionen Menschen primär 

wegen des Weines in die 

deutschen Weinregionen und 

sorgen dort mit Ausgaben von 

5,5 Milliarden Euro für circa 

75.000 Arbeitsplätze



Unsere Geschäftsfeld-Netzwerke



Die Vorteile unserer Geschäftsfeld-Netzwerke

• Partnernetzwerke zu den profilgebenden Themen

• Angebotspalette stärken, neue Produktimpulse/-entwicklung

• Wissensvermittlung (Marktforschung, TNWissen, digitaler Wissensschatz uvm)

• Durch Bündelung der Marketingmaßnahmen mehr Aufmerksamkeit, mehr Interaktion, mehr 
Kundenbeziehungen



Digitale Services 
Relevante Inhalte für unsere Gäste



Unsere Mission

Relevante Inhalte

für unsere Gäste.

Immer

und überall.



Unser Ansatz

Content wird 

einmal erfasst 

und an 

vielen Kontaktpunkten 

ausgespielt.



✓ 6.300 Unterkünfte

✓ 21.800 POIs

✓ 126.000 Veranstaltungen

✓ 636 Pauschalen

✓ 2.984 Erlebnisse

✓ 3.877 Touren 

✓ 450 Geschichten

✓ 20.482 Haltestellen & Bahnhöfe

✓ 223 Touristische Unterrichtungstafeln

✓ 627 Barrierefreie Betriebe



Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz



Jahreskampagne



Marketing- und Maßnahmenmix 2024

Crossmedialer 

Kampagnenmix mit Fokus 

auf Multinutzen

Instagram, Pinterest, Facebook 
& YouTube Redaktion

Instagram, Pinterest, 
Facebook & YouTube Ads

Google 
Search Ads

Zeitschriften 
Print & Digital

Website

Spotify Ads

Podcast



Ziele & KPI‘s

Ziele

REICHWEITE  Haben wir viele (neue) Menschen erreicht?

INSPIRATION  … dabei inspiriert?

EMOTION   … und gleichzeitig emotionalisiert?

Primär Sekundär

Reichweite Impressionen Klicks Engagement

KPIs zur Messung



Kreativkonzept

Die Geschäftsfeldpartner*innen bieten den Ort, 

um die Zeit zu vergessen.



Kreativkonzept

So wird genau dort
ein unvergessliches Gefühl …

… ein Stück vergoldet.











Kreativkonzeption



Kampagnenlandingpage

• Content Hub für Momentaufnahmen, Reportagen, Listicles



Social Media Redaktion

Abwechslungsreiche Gestaltung der Social Media Redaktion mit 
inspirativen, interaktiven und informativen Formaten

• Facebook & Instagram

• Pinterest

• YouTube Shorts



rlp-tourismus.de

rlp-tourismus.de

Kontakt:
Malte Schleidweiler
 +49 261 91520-43 
schleidweiler@rlp-tourismus.de

https://www.rlp-tourismus.de/
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
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