| Rheinland- Pfalz*

TOURISMUS GMBH

Tourismus in Rheinland-Pfalz
Worms, 24. November 2025
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Unsere Highlights - Goldstuicke
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Zehn Ferienregionen
Vier profilgebende Themen:
1. Natur & Aktiv

L e N - Mittelgebirge — Flusstaler — Wald — Wein
.. ool « 12 zertifizierte Fern- & 300 zertifizierte
Bk o sl Rundwanderwege (> 6.000 km)
Alnd S o a - zwei der beliebtesten Radwege
godensc L 2. Kultur
e Lahntal ) . :
S « > 2.000 Jahre, Romer, mittelalterliche
Eifel Hunariick e Stadtchen, SchUM-Stadte, Gutenberg,
" W'*:;:;srv A — Luther, Hambacher Fest > 100 Burgen
Bphh £y & Schlosser
MO Nohe~ e I 3. Wellness & Gesundheit
S T Bikenisl Tl N « UNESCO Great Spas of Europe, Felke,
S dDokheme  ®\dvigshaten Kneipp,
sacriand eersane Pfalz - 4. Wein & Kulinarik
Nt WorSroge «  Sechs von 13 deutschen
"t - R Weinbaugebieten (Ahr, Mittelrhein,
o Mosel, Nahe, Pfalz & Rheinhessen)
Wortimberg «  6.550 Weinbaubetriebe
i e Rheinla

P



30 Highlights — 30 Goldstiicke Rheinland-Pfalz

Sammle Goldstucke in Rheinland-Pfalz

Zu den Goldsticken

Weitere Infos: ichwilldahin.de

Rheinlanc e
P'Fan


https://www.rlp-tourismus.com/ich-will-dahin

N°02 | Burg Eltz

Eine Burg wie im Marchen - mit allem,
was dazugehdrt: Tirmen, Erkern,
Spitzdachern, dicken Mauern und einer
Burgbricke. So fraumhaft schén, dass
sie mittlerweile Star auf Instagram ist.

Mehr lesen (')
- =

Die Highlights - Goldstucke

N°18 | Vulkaneifel

Die Vulkaneifel ist eine Region fur alle, die
bereit sind, Uber die Macht und
Schénheit der Natur zu staunen und sich
gerne von einem neuen kleinen Wunder
nach der ndchsten Kurve Uberraschen
lassen.

Mehr lesen (')
- =

N°24 | NUrburgring

Er ist eine Legende. Seine Erfolgsstorys
ungezahlt. Und er zieht heute

noch Hunderttausende PS-Enthusiasten
in seinen Bann. Wer einmal in der Grinen
Hélle war, wird sie nicht mehr los.

Mehr lesen (')
- -

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

N°08 | Benediktinerabtei Maria
Laach

Ja, auch die mittelalterlichen Ménche
hatten viel Sinn fUr Schdnheit. Bei einem
Besuch der malerischen Abteikirche
Maria Laach kannst du das heute noch
sehen. Ein himmlisches Vergnigen!

Mehr lesen (! )
- =

Rheinla
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Die Highlights - Goldstlicke Rheinland-Pfalz

N°29 | Koblenz N°05 | Kaltwassergeysir N°25 | Marksburg N°O1 | UNESCO-Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Wenn zwei der bedeutendsten FlUsse Etwa alle zwei Stunden bricht sie aus und Willkommen in der einzigen unzerstérten Es scheint, als flirten sie miteinander: das
Europas aufeinandertreffen, dann kann zischt bis zu 60 Meter in die Hhe - die Héhenburg am Mittelrhein! Die Festung Wasser, die Weinreben und die Burgen
nur etwas Besonderes entstehen. Fonténe des héchsten Kaltwassergeysirs. hoch Uber dem Rhein &ffnet dir das Tor im UNESCO-Welterbe Oberes

Koblenz ist eine Top-Sehenswirdigkeit Du musst dafir keine Islandreise machen ins Mittelalter. Der Aufstieg lohnt sich, Mittelrheintal. Lass dich verzaubern von
fUr Kulturbegeisterte, Stadtfreunde und - nur einen Abstecher nach Andernach. allein schon wegen der tollen Aussicht! purer Rheinromantik im Herzen Europas!

Weingeniefer.

Mehr lesen Mehr lesen Mehr lesen Mehr lesen
- b 4 - 4 - 4 - 4
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Die Highlights - Goldstucke

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

N°15 | Reichsburg Cochem

Sie ist unbestritten ein Publikumsmagnet.
lhre Kulisse ist perfekter Rahmen fir das
Mittelalterfest im August, ein Gastspiel
der Burgfestspiele Mayen, ein
Gourmetfest - oder deine Hochzeit.

Mehr lesen (')
- =

N°Q9 | Moseltal

So steil wie hier wachst der Wein sonst
nirgendwo. Ebenfalls rekordverdéachtig:
Die vielen Schleifen und Schlingen der
Mosel. Das Moseltal ist eine Sensation
und wartet darauf, dass du es enfdeckst.

Mehr lesen (')
- -_

N°19 | Trier

Ein Spaziergang quer durch die
Geschichte. Wo kénntest du das besser
machen als in der éltesten Stadt
Deutschlands? Trier ist eine Stadt der
Superlative. Mach dich auf einige
Entdeckungen gefasst.

Mehr lesen
- 4

N°04 | Bernkastel-Kues

Das Top-Model ist schon etwas alter, ist
ziemlich schmal und hilbsch geschmiickt.
Das Spitzh&uschen ist der unumstrittene
Publikumsliebling, aber hier findest du
noch mehr Schénheiten.

Mehr lesen
- 4

Rheinlal
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N°16 | Mainz

Johannes Gutenberg war Visiondr und
Erfinder des Drucks mit beweglichen
Lettern. Und er ist der berUhmteste Sohn
der Stadt Mainz. Jahrlich wird zur
Johannisnacht mit Hunderttausenden
Gasten gefeiert.

Mehr lesen (‘)
- =

Die Highlights - Goldstucke

N°22 | Wormser Dom

Worms ist immer fUr ein Spektakel gut,
wie zum Beispiel mit den Nibelungen-
Festspielen direkt am Kaiserdom! Lass
dich Uberraschen, was eine der altesten
Stadte Deutschlands noch alles zu bieten
hat.

Mehr lesen (!)
- [

N°10 | Weinerlebnis
Rheinhessen

Wo kdnnte es schéner sein? Im
Rheinbogen liegt das Land der tausend
Huigel. Mit seinen sonnenbeschienenen
Weingdrten ist es das gréfte
Weinanbaugebiet in Deutschland. Und
eines der besten.

Mehr lesen (!)
- -—

Rheinland-Pfalz
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N°20 | Spatburgunderparadies
Ahr

Schon die alten Rdmer erkannten die
gunstigen Klimabedingungen dieser
Landschaft und nutzten sie fir den
Weinanbau. Fir Weinliebhaber ist das

Anbaugebiet Ahr ein Juwel.

Mehr lesen

Rheinla
Pfc



Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Die Highlights - Goldstucke

N°14 | Deutsche Weinstrafke

Das Glick liegt auf der Strafze - und auf
dieser Strecke ganz besonders! Als eine
der dltesten Ferienstrafsen ist die
Deutsche Weinstrafe ein Goldschatz fur
alle Urlauber, Geniefser und Entdecker!

Mehr lesen
- 4

N°27 | Reichsburg Trifels

Kaum eine Burg ldsst die Welt des
Mittelalters so aufleben. Die Reichsburg
Trifels war unter den Staufern und
Saliern eines der wichtigsten Zentren der
Macht und die ,Schatzkammer der
Kaiser".

Mehr lesen
- 4

N°30 | Pfalzerwald

Den Wald vor lauter Bdumen nicht sehen
- das kann dir im gréften
zusammenhdngenden Waldgebiet
Deutschlands schnell passieren. Das
Biosphdrenreservat bietet viele Schatze,
die entdeckt werden wollen.

Mehr lesen
- -

N°13 | Hambacher Schloss

Das Hambacher Schloss zahlt zu den
wichtigsten Attraktionen. Besuche den
Ort, wo alles begann: 1832 fand hier das
Hambacher Fest statt, ein Protestzug fur
Demokratie und ein geeintes
Deutschland.

Mehr lesen
- 4

Rheinlai
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N°23 | Nahe-Radweg

Durch Walder und Schluchten, Uber
sanfte Higel, vorbei an bizarren Felsen
und sonnenverwéhnten Weinbergen.
Der Nahe-Radweg fUhrt dich durch die
wechselvollen Welten der
Nahelandschaft.

Mehr lesen (')
- 1

Die Highlights - Goldstucke

N°28 | Felsenkirche Idar-
Oberstein

Einen atemberaubenden Anblick
verspricht dir die Felsenkirche, die sich
tief in den Fels gebaut und hoch Gber
Idar-Oberstein befindet. Liebe, Wut,
Eifersucht, Tod und Reue haben sie dahin
gebracht.

Mehr lesen (')
- -_

N°26 | Bad Kreuznach

Enftspannen. Durchatmen. Ruhe finden.
Und dabei frische Meeresluft geniefzen.
Waére das nicht schén? Die Bad
Kreuznacher Gradierwerke, Europas
groftes Freiluftinhalatorium, machen es

moglich.

Mehr lesen
- 4

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Rheinlar
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Rhein

RheinlundEol
Pfalz



223 Mio.
(2024)

Ubernachtungen in Rheinland-Pfalz

Mittelrheintal
2.559.824

Ahr

268.421 Westerwald

1.188.396

: Lahntal
Eifel « 519.191
3.210.019

Rheinhessen
1.981.750

Naheland

1.443.894
Mosel-Saar

5.503.873

Hunsrick Pfalz
624.035 4.548.380

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz 2025, Grafik dwif

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Gold
Rheinlan
Pfal



Ubernachtungsintensitat
(UN/1.000 Ew.)

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Altenkirchen
(Ww)

Westerwaldkreis

Landkreise
bis 2.500
2.500 bis 5.000
5.000 bis 7.500

7.500 bis 10.000
Uber 10.000

Kreisfreie Stadte

bis 2.500

2.500 bis 5.000
5.000 bis 7.500
7.500 bis 10.000
Uber 10.000

Mayen-Koblenz

Rhein-Lahn-

Rhein-
Hunsriick-
Kreis

Bad Kreuznach

24 Landkreise
12 Kreisfreie Stadte

Koblenz

Mainz

Trier

Worms

Frankenthal (Pfalz)
Ludwigshafen am Rhein
Kaiserslautern
Neustadt an der WeinstralRe
Speyer

Zweibriicken

11 Pirmasens

12 Landau i.d. Pfalz

Birkenfeld

Donnersberg-
kreis

SOWX~NOURWN =

. Gold
Rheinlanc

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, 2023 Pfal



Tourismus - Tagesausgaben Rheinland-Pfalz

Ausgaben der Gaste in Rheinland-Pfalz 2023

Tagesgaste Privatquartiere

(=]
e 78,60 €

Gewerbliche Camping

Betriebe

Quelle: dwif 2024

Rheinlan o
Pfa







Tourismus — Bedeutung der Marktsegmente

Aufenthaltstage: 212 Mio.
4,4%
1,7%

9,0%

Quelle: dwif 2024

18>

Camping

[=]

Privatquartiere

==

Gewerbliche Betriebe

)

Tagesreisen

Touristische Nachfrage in Rheinland-Pfalz 2023

Umsatze: 8.212,9 Mio. €
4,9%

3.5% NG
e

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMB

Rheinlanc E
P'FUL

H

Gold



Umsatzverteilung nach Branchen Rheinland-Pfalz

Vom Tourismus in Rheinland-Pfalz profitierende Branchen 2023

Ubernachtungsgéste Tagesgaste
3.208,9 Mio. € 5.004,0 Mio. €

GESAMT 8.212,9 Mio. €

6 Gastgewerbe 3.883,4 Mio. €
Einzelhandel 2.688,6 Mio. €
@ Dienstleistungen 1.640,9 Mio. €

Quelle: dwif 2024

Rheinlanc e
P'Fan



Forderung regionaler Wertschopfungsketten Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

l ’ Tourismus ist ein Plus+t fiir alle
Produzenten /

Handwerker Gastgewerbe

Tourismus
ist ein Plust

/ fur alle Branchen
Rheinlandgdd

Dienstleistungen Einzelhandel

Zulieferer Pfalz

Quelle: dwif Rheinlar



' Rheinl -Pfal

Effekte des Tourismus Rheinland-Pfalz
Der Tourismus verbessert die
Infrastrukturausstattung,

... wirkt als Stabilisator
oder gar Motor der
Regionalentwicklung,

bindung
Ikerung

Attraktivitats-
effekte

héhere Ide _I_I

der B
ng der
demo-
n Wandels
Vielfalt H

ingerung
nalitat
Gastr:

Standort- st i
effekte :r
Verbesseru a en

strukturau

Einzelhan
Fr ‘en
haftsforderung

..erhoéht die
Attraktivitat der Orte,

und starkt die regionale Gold

Standortqualitit! Rheinlanc
Pfal:z



Rheinland-Pfalz
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Tourismusstrategie Rheinland-

Rheinland
Pfalz



Im Oktober veroffentlicht: Fortschreibung der Rheinland-Pfalz
Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz ‘

Tourismusstrategie
Rheinland-Pfalz

Zukunftsorientiert. Partnerschaftlich. Nachhaltig.



Unsere Vision fur den Rheinland-
Pfalz Tourismus

e visionNn tur age

Rheinland-Pfalz begeistert mit
Lebensfreude und authentischen
Erlebnissen fur Gaste und die
eigene Bevolkerung und setzt
auf nachhaltigen Qualitatstourismus.




Collective Impact fur den
Rheinland-Pfalz Tourismus

Wir gestalten gemeinsam -

Tourismus ist ein
Plus fur Rheinland-Pfalz!




35

Leitziele der Tourismusstrategie
Rheinland-Pfalz

Steigern der Wertschopfung

Scharfen der Profilierung

Verankern der Nachhaltigkeit

Starken der Kooperation

- Intensivieren des
Tourismusbewusstseins




: _ _ Rheinland-Pfalz
Handlungsfelder der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz ~ T°"%=M"® eMer

’r\.‘

+Wir gestalten den Weg zum smarten Tourismus in Rheinland-Pfalz

«Wir stellen das
+Wir schaffen +Wir bauen starke Riickgrat des «Wir steigern Profi-

innovative Strukturen als touristischen lierung und Wert-
Erlebnisqualitat im Fundament unseres Erfolgs zukunfts- schopfung durch
Gold-Standard.” gemeinsamen sicher auf* gezielfte Investitio-
Erfolgs. nen in fouristische

Infrastrukfur.

)

Quelle: Project M GmbH 2025

«Wir stGrken Nachhaltigkeit als zentrales QualitGtsmerkmal fur die Sicherung der touristischen Angebote."




Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Wer wir sind — Rheinland-Pfalz

RheinlundEol
Pfalz



Organisation des Tourismus in

Bund

Land

Region

Orte &
Leistungstrager

Rheinland-Pfalz

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Deutsche Deutscher Deutscher
Zentrale flir Tourismus- ‘ Heilbader-
Tourismus verband verband
beauftragt RPT mit Marketing
fur Heilbader und Kurorte
Mitglied bei S e e : TP e 5

+ .

beauttragen RPT mit Durchfiihrung der Standardleistungen
und bestellen Marketingleistungen Rheinland-Pfalz Mitglied beim
> Tourismus GmbH < Gesellschafter
IR 2 4- --------------- Tourismus- Sektion Heilbader und
....................-----"“" B Externe Auftraggeber u. Heilbader- Kurorte (Rheinland-
MWVLW und E77 nationales/internationales Marketing & Qualitatsmanagement ;| beauftragen verband Pfalz, Saariand)
fordert die RPT im Kompet: und Steuerungszentrum Marketingleistung 28 %
andere Bk dac
Ministerien  Pproiektiarderui A A Mitgliederverband
| b "3 Gesellschafter Geselischafter & Lobbyarbeit A
Industrie- und Handelskammem DEHOGA
IHK Koblenz 1,5 % / IHK Trier 1,5%  Landesverband, 6 %
IHK Rheinhessen 1,5 % / HK Pfalz 1,5 % A
10 regionale Gesellschafter
Ahrtal-Touri aheland- i
6% | Bad Nevenahr-Ahrweiler e.V., 8% mm KR b
- Bad Neuenahr-Ahrweiler Tt
6% | Eifel Tourismus GmbH, Prim o A
dok- CE 'Rheinhessen-Touristik
o |Hiparpeighoustk Gmet © lGmoH NegerOm
’ Romantischer-Rhein-
6% ILd!ﬂTmmVutn\de.V.,Wdzh °"meme
Mosallandtouristik GmbH, i '
ﬂs b ﬁgwwmmmmw.m
Mitglied beim
exterme & A
Orte Leistungs- \ Mitglieder Heilbader & Kurorte
tréger _ ,‘
Tours " Y ; B.Hoter '|s‘ z.B. Komrnu'len. Tourist-
Informationen,  Gastronomie, "fhm"?"'
Verkehrs-  Freizeitanbieter Verbande, Tourismus- - old
vereine regionen Leistungstrager o

Rheinlan
Pfa



Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH Rheinland-Pfalz
» Landestourismusorganisation fur das Land Rheinland-Pfalz

» Die Tourismusstrategie bestimmt die touristische Zielsetzung im Land

« RPT GmbH als Partner der Tourismusstrategie Ubernimmt die Aufgabe zur touristischen
Entwicklung im Land

« RPT GmbH ist Schnittstelle zwischen Tourismuspolitik und Tourismuswirtschaft

« RPT GmbH stellt u. a. mit dem Tourismusnetzwerk Rheinland-Pfalz, den strategischen
Geschaftsfeldern und Veranstaltungen wie dem barcamp Tourismusnetzwerk Plattformen fur
|deenaustausch, Kommunikation und Innovation bereit

Rheinlc



Strategischer Marketingplan Rheinland-Pfalz

Ziel 1: Starken von Rheinland-Pfalz als
Reisedestination

Ziel 2: Gaste emotional an Rheinland-Pfalz binden
Ziel 3: Steigerung der Wertschépfung im Tourismus

Ziel 4. Starkung der RPT als Management-

Organisation Ziel 1. Starken von Rheinland-Pfalz als
Reisedestination

Bei diesem strategischen Ziel geht es um die Markenstarke, das Image und die
Gastezufriedenheit in Rheinland-Pfalz.

Dazugehdrige Marketingziele:

e Brand Awareness Rheinland-Pfalz Gold

¢ Reichweite generieren (Reichweitenmaximierung)

* Zugriffe Website erhéhen

e Sichtbarkeit und Relevanz aller Webseiten erhéhen (In- und Ausland, Reisen
fur Alle, Tagungen)

s Erstkontakte erreichen (neue Gaste gewinnen)

* Besuchsabsicht nach Rheinland-Pfalz erhéhen

e Marktanteil erhéhen

Rheinla
Pfc



Strategischer Marketingplan Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

 Vom Themenmarketing Uber Zielgruppenmarketing zum Kampagnenmanagement

« Jahreskampagnen werden auf Basis der Wirtschaftsstandortmarke Rheinland-Pfalz und des
touristischen Markenversprechens ,Deine Goldene Zeit" entwickelt

« Konsequente Ausrichtung des Marketings auf definierte Zielgruppen und Quellmarkte
 Vorreiterfunktion im Bereich Digitalisierung — Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz

old
Rheinlan
Pfa



Rheinland-Pfalz
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Wen mochten wir erreichen?

Rheinland
fi



Zielgruppen Rheinland-Pfalz

Expeditives

Adaptiv-
Pragmatische
Mitte

Nostalgisch-
Birgerliches
Milieu

Okologisches
Milieu
8 %

Traditionelles
Milieu
10%

Hedonistisches
Milieu
8 %

Prekares Milieu
9%

Tradition Modernisierung & Individualisierung Neuorientierung

Gold
Rheinlanc
Pfal:



Personas

Nur Wanderer
Persona: Schwab

Wanderer mit Bediirfnis Natur
intensiv zu Fuld zu erleben und
etwas fiir die Gesundheit zu tun.

Lci!moliv

Mauptfolus bei der .
Unpmnpiuho Natur- und
Kulturlandschaften auf zertifizierten
Fernwanderwegen
erleben”

nim Marketing

Wuhhgr tlgomungs Themen:

55 In der Unterkunft
swlrdigkeiten am
ad

Aktive Naturgeniefler
Persona: Blum

4
# -

Aktive NaturgenieRer mit Freude
am gemeinsamen Entdecken
schoner Landschaften und
nachhaltigen Erebnissen.

Leitmotiv

(Hauptfokus bel der inspiration im Marketing)
JAuf abwechslungsreichen Rad- und
Wanderwegen attraktive
Landschaften, Land und Leute
kennenlernen”

Mdnige Erg@nzungs-Themen:
Regionale Kulinarik

*  Weineriebnisse

* Regionaitypische Kultur

* Gastlichkeit und Lebensfreude

*  Wellnessangebote

Vielseitig Aktive
Persona: Wolf

Vielseitige, lebensfreudige
Aktivuriauber mit hohem Design-
und Komfort-Anspruch.

Leitmotiv
Hauptiokus bel der spiration im Marketing
SAbentever in den urspriinglichen
Natur- und Kulturlandschaften
erleben”

Wichtige Erginzungs-Themen:
Kultur und SiEN
Regionale Kulinarik
Weineriebnisse

C

Regionale Produkte

Stadte-Genieller
Persona: Urban

&

besondere Erlebnisse und
Avantgarde-Anspruch.

Leitmotiv
{Hauptiokus bes der Inspirstion im Marketing)
wKultur und Schinheit der Stadte
sowie moderne Weinkultur und
Kulinarik an Originalschauplatzen
genieBen”

wkh(ige Ergdnzungs-Themen:
Architektur und Design

« Shopping in inhabergefGhrten
Geschiften

*  Wellness-Anwendungen

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Kultur- und
Landschaftsliebhaber
Persona: Probst/ Brauch

Entdeckungsfreudige Kultur- und
Landschaftsliebhaber
mit hohem Authentizitats- und
Qualititsanspruch.

Leitmotiv
thokus bes der Inspiration im Marketing
LWissenserweiterung
durch Besuch historischer Statten
und Burgen sowie Naturschitze und
Wein genieBen”

Wichtige Erginzungs-Themen:
Charmante Stadte
nale Kulinarik

2 auf den Flissan

Rheinla
Pfc



Quellmarkte Rheinland-Pfalz

Inldndische Quellmarkte

Der Fokus bei den inldndischen Quellmarkten liegt auf Rheinland-Pfalz selbst,
seinen Machbarbundesldndern Mordrhein-wWestfalen, Hessen, Baden

Worttemberg, Saarland sowie auf Bayern.

+ Auslandische Quellmarkte

' Bearbeitete Quellméarkte Inland
B Bearbeitete Quellmérkte Ausland
# Beobachtungsmarkte

r

Relevante Quellmarkte im In- und Ausland (Quelle: dwif 2023 nach RPT, Kartengrundlage GfK)

Rheinla
Pfc



Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Strategische Geschaftsfelder
Weintourismus

RheinlundEol
Pfalz



Strategische Geschaftsfelder Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH
« Partnernetzwerke zu den profilgebenden Themen

« Ziele:
» Angebotspalette starken, neue Produktimpulse/-entwicklung

« Wissensvermittlung (Marktforschung, TNWissen, digitaler Wissensschatz uvm)

« Bundelung von Marketingmalnahmen fur mehr Aufmerksamkeit, mehr Interaktion, mehr
Kundenbeziehungen

b, :&\.\

Sfrafeglsché .
Geschaftsfelder |

- T

Rheinla
Pfc



Vier Geschaftsfelder mit grolem Potential Rheinland-Pfalz

old
Rheinlan
Pfa



Wirtschaftliche Bedeutung von Weintourismus Rheinland-Pfalz

/Jéhrlich reisen etwa 50 \
Millionen Menschen primar
wegen des Weines in die .
deutschen Weinregionen und
sorgen dort mit Ausgaben von .
5,5 Milliarden Euro fir circa .

QS.OOO Arbeitsplatze /

/Rund 13 Prozent aller \
Touristen bereisen die
Regionen gezielt wegen ‘e
des Weines und besuchen .,
wahrend ihres Aufenthalts
ein oder mehrere

KWeingUter. / X

Mit einem Anteil von18 )
Prozent am Gesamtumsatz,
tragen sie dabei
uberdurchschnittlich stark

zur Wertschopfung bei. .
K prung / Rhelnlulg.h‘

Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung und Charakterisierung von Touristen in deutschen Weinregionen, 2019, Deutsches Weininstitut/Hochschule Geisenheim

Gold




Unsere Geschaftsfeld-Netzwerke Rheinland-Pfalz

Profit durch Erfahrungen &
Wissens der RPT im

Bereich Auslandsmarketing
Passgenaue Aufnahme

Kosten- ulnd Ze.i.tersparnis P "* der Angebote + Produkte
durch Mittelbiindelung, ‘ in professionelle
aber auch Synergien durch =' ’ “

Pressearbeit
Women-/Manpower e

Vorteile & Mehrwerte
M der Netzwerke Effektivititssteigerung im

von innovativen
Angeboten + Produkten *
- Attraktivitatssteigerung

Steigerung der Sichtbarkeit im
Online-Marketing durch @
Fokussierung der Leitprodukte im

Rahmen von Kampagnen

Gemeinsame Entwicklung

Marketing durch
Kooperationen +
reibungslose Prozesse

Innovationsstarke durch
Strukturierung der Geschaftsfelder —
— dadurch Kapazitaten fir neue Wege
der Kundenansprache, in der

Kooperation +
Malnahmenumsetzung

Wissenstransfer durch kinftige
Kooperationen — Trends &
Herausforderungen gemeinsam meistern

Rheinla
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Die Vorteile unserer Geschaftsfeld-Netzwerke Rheinland-Pfalz

* Partnernetzwerke zu den profilgebenden Themen
* Angebotspalette starken, neue Produktimpulse/-entwicklung
« Wissensvermittiung (Marktforschung, TNWissen, digitaler Wissensschatz uvm)

* Durch Bundelung der MarketingmalRnahmen mehr Aufmerksamkeit, mehr Interaktion, mehr
Kundenbeziehungen

Rheinla
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Digitale Services
Relevante Inhalte fur unsere Gaste

RheinlundEol
Pfalz



Unsere Mission Rheinland-Pfalz

Relevante Inhalte
fur unsere Gaste.
Immer

und uberall.

Gold
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P'FCIm



Unser Ansatz

Content wird

einmal erfasst

und an

vielen Kontaktpunkten

ausgespielt.

T work
an

Rl el ) (2 L)) L )

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

WIEDERKOMMEN ” 9 - i INSPIRIEREN
- Ny

NACH ERINNE?@ \ :ECHERCHIEREH VOR
BINDEN ‘j PLANEN
7 \

ERZAHLEN m 1 BUCHEN

s ) DIE PHASEN
sy DER REISE

\ !

MI'I'NEH5. Au F . ANKOMMEN

EINKEHREN . BEGEGNEN DURCHATMEH. ENTDECKEN

DETAILPLANEN

ANREISEN

Fh_‘#

tourisinusdesign
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\/6 300 Unterkiinfte.
v 21.800 POIs. .
v 126.000 Ve

v’ 3.877 Touren a»,\
v 450 Geschlchte‘n.

v 223 Tourlstlsche Unterrlchtun
v’ 627 Barrierefreie Betriecbe



Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz Rheinland-Pfalz

&

\) ) ) ) )

Website Vertriebs- Special RLP erleben Tourenplaner
Betrieb portale Interest Portale App RLP

Website ADAc

Website @ airbnb .

Region outdooractive

© HRS [ menestadts
Website Das Hotelportal
RPT

Rheinlan o
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

Jahreskampagne

Rheinland
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Marketing- und MaRnahmenmix 2024 Rheinland-Pfalz

o @ f “Q

Instagram, Pinterest, Facebook Instagram, Pinterest,

& YouTube Redaktion Facebook & YouTube Ads e
Crossmedialer P}dést
gl Kampagnenmix mit Fokus

Zeitschriften an MUIti"Utzen

Print & Digital ‘ )))
Spotify Ads
Q

Google ,
Search Ads Website
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Ziele & KPI's

Ziele

REICHWEITE
INSPIRATION
EMOTION

KPls zur Messung

Haben wir viele (neue) Menschen erreicht?

... dabei inspiriert?

... und gleichzeitig emotionalisiert?

Primar
. 0O)

Reichweite Impressionen

W

Klicks

Sekundar

=

Engagement

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH
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Kreativkonzept Rheinland-Pfalz

Die Geschaftsfeldpartner*innen bieten den Ort,
um die Zeit zu vergessen.

Rheinlc
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Kreativkonzept Rheinland-Pfalz

So wird genau dort
ein unvergessliches Gefuhl ...

... ein Stuck vergoldet.

Rheinla
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Kreativkonzeption Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

R e sy

e J=e
=iRNGeaeln

ST S - i
nachstesiEniek

'inRheinland=Rfalziting
\vergolde deine'Momentt
R

Weitere Infos

Qv

Gefallt 342 Mal

rheinlandpfalzerleben

Alle 8 Kommentare ansehen
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Kampagnenlandingpage Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

« Content Hub fur Momentaufnahmen, Reportagen, Listicles

)
Rheinland- Erleben  Urlaubsregionen  Veranstaltungen  Ubernachten ) & DE~

inland-Pfalz
Erlebe goldene Momente

herab vom Gey;?l" -
Andernach 4 kostlich-kulturreiche

Stadteerlebnisse

Erloten » Deine Goldene Zeitin Rheinlond-Pfalz

i e . .
. > ; Goldene Momente in Rheinland-Pfalz
7 aktive Erlebnisseie
5 P, . . . . ..
N - Woas ist es, was im Urlaub wirklich zahlt?
atur
Lesen
- — = G g Wenn das Leben dir die Hand reichf und dich zu einem Abenteuer einlddt, ein feiner Sprijhnebel an einem heifsen Tag deine Haut erfrischt oder deine Neugier dich zu
. AN @ \ A " phanomenalen Ausblicken fiihrt, dann ist dein Urlaub in Rheinland-Pfalz endlich da! Denn jeder Ausfiug in unsere 10 goldenen Urlaubsregionen, jedes gemitliche
: 55 N 3 i l o ), v . Beisammensein, jede unvergleichliche Wanderung, jede feine Mahlzeit und jeder Atemzug birgt das einzigartige Potenzial, zu einem unvergesslichen Erlebnis zu werden.
2 staunende Augen in 2 neuglerige Walcha Momanta méchtust it 71 deinan ishatan 23hian?

malerischen Naturdes zwischen den étéi
Lahntals der Eifel Y

Lesen Lesen

Rheinla



Social Media Redaktion

Abwechslungsreiche Gestaltung der Social Media Redaktion mit
inspirativen, interaktiven und informativen Formaten

Facebook & Instagram
Pinterest
* YouTube Shorts

|
| e
@ rheinlandpfalzerieben

ppppp

s . — T A einervon vielen Einkehr-
L i o o
""" { 3 G e85 e PNGrr i M. \ mogllchkelfen ein!

- o I s

Gefalit 599 Mal
rheinlandpfalzerleben

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

| B Erku;\de Imposanfe
churschcuplcfze' A

o Teufdsiéﬂushf ‘ ;Q

aufdem Felsenweg &\ 20\

@RLPErieben Abonnieren

Entdeckungstour durch die \
Teufelsschlucht

Rheinlar
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Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

schleidweiler@rlp-tourismus.de
rlp-tourismus.de



https://www.rlp-tourismus.de/
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
mailto:schleidweiler@rlp-tourismus.de
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