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G das Team

Rheinland-Pfalz e e
* Zehn Ferienregionen
* Vier profilgebende Themen:
1. Natur & Aktiv
* Mittelgebirge - Flusstdler - Wald - Wein
12 zertifizierte Fern- & 300 zertifizierte
Rundwanderwege (> 6.000 km)
* zwei der beliebtesten Radwege

Hessen

Belgien 2. Kultur

witae « >2.000 Jahre, Romer, mittelalterliche
- Stadtchen, SchUM-Stadte, Gutenberg,

— Luther, Hambacher Fest > 100 Burgen

& Schldsser
3. Wellness & Gesundheit
——— . ™ «  UNESCO Great Spas of Europe, Felke,
" Ve Kneipp,

4. Wein & Kulinarik
* Sechsvon 13 deutschen
Weinbaugebieten (Ahr, Mittelrhein,
Mosel, Nahe, Pfalz & Rheinhessen)
P Wortfembeng * 6.550 Weinbaubetriebe

Neustodt a. d. Welngiralie

@ Dweaibrickean
®Pirmasens

@ Krelsstadte und krelsfrele Shadfe
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" das Team

30 Highlights - 30 Goldstiicke bl g

Sammle Goldsticke in Rheinland-Pfalz

Zu den Goldstiicken

Weitere Infos: ichwilldahin.de
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Die Highlights aus der Eifel

N8 | Vulkaneifel

Die Vulkaneifel ist eine Region for alle,
die bereit sind, Gber die Macht und
Schénheit der Natur zu stounen und sich
gerne von einem neuen kleinen Wunder
nach der nachsten Kurve liberraschen
lassen.

Mehr lesen (!)

N°08 | Benediktinerabtei Maria
Laach

Ja, auch die mittelalterlichen Ménche
hatten viel Sinn fir Schonheit. Bei einem
Besuch der malerischen Abteikirche
Maria Laach kannst du das heute noch
sehen. Ein himmlisches Vergnigen!

v

N°02 | Burg Eltz

Eine Burg wie im Mérchen — mit allem,
was dazugehbrt: Tirmen, Erkern,
Spitzdachern, dicken Mouern und einer
Burgbricke. So traumhaofr schéin, dass
sie mirtlerwelle Stor auf Instagram ist.

Mehr lesen (!)

Rheinland-Pfalz
TOURISMUS GMBH

N®24 | Norburgring

Er ist eine Legende. Seine Erfolgsstorys
ungeziihlt. Und er zieht heute

noch Hunderttausende PS-Enthusiasten
in seinen Bann, Wer einmal in der
Grinen Halle war, wird sie nicht mehr
los.

4

das Team
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N®06 | Nationalpark Hunsrick-

Raus aus der Stadr, rein in die Wildnis!
Der Nationalpark Hunsriick-Hochwald
ist so grofy wie 14.000 Fufiballfelder und
bieter einen traumhafren Rickzugsort.
Erholung pur, nicht nur fir die Natur.

N°17 | Hiingeseilbriicke Geierlay

Die Hangeseilbricke Gelerlay ist nichts
fiir schwache Nerven. 360 Meter lang
und 100 Meter hoch schwingt dieses
Wunderwerk iber das Marsdorfer
Bachtal. Pures Adrenalin fir alle, die
hoch hinauswollen!

Die Highlights aus Hunsriick und Westerwald

N°03 | Keramikzentrum Héhr-
Grenzhausen

Ist es Kunst? Ist es alltéiglich? Es ist beides
- und noch vieles mehr. Hier lebt und
arbeitet eine Handwerks- und
KUnstlerszene mit einem der dltesten und
vielfaltigsten Werkstoffe der Menschhei.

¥

' das Team

Rheinland-Pfalz
TOURISMUS GMBH



Wer wir sind
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G ' das Team

Die Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH (RPT) Rheinland-Pfalz

42 Menschen ein Team.

EIEl
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G das Team

Die Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH (RPT) Rheinland-Pfalz

Aufgaben der RPT
*  Touristische Management- und Marketingorganisation des Landes Rheinland-Pfalz

*  Aufgaben zur touristischen Entwicklung des Landes und Schnittstelle zwischen
Tourismuspolitik und Tourismuswirtschaft

«  Vernetzung der fiir den Tourismus relevanten Akteure, z.B. Giber das Tourismusnetzwerk
Rheinland-Pfalz

Zielsetzung ist die Umsetzung der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz 2025
* Federfiihrung des Strategieprojekts 3, Strategische Geschaftsfelder”

* Federfiihrung SP 8

* Digitalisierung und Nachhaltigkeit

B33
[\
Weitere Infos: https://scom.ly/RPT  [=]g
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Organisation des Tourismus in Rheinland-Pfalz™

Gold
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1. Organisation des Tourismus in Rheinland-Pfalz

Bund

Region

Orte &
Leistungstrager

Deutscher Deutscher
Tourismus- Heilbader-
verband verband

A

Deutsche
Zentrale fiir
Tourismus
— T ——
beauftragt RPT mit Marketing
fr Heilbéder und Kurorte
Metlied bei s
T RPT mit Durchithning d g
und bestellen Marketingleistungen Rheinland-Pfalz
i Tourismus GmbH
i MWVLW und B
i andere  [lordert de RETim Markstinglestung
| S | Rahemen der
£ Ministenien { Propktfarderung ek ot e
! - Indusirie- und Handelskammem DEHOGA
HK Koblenz 1.5 % / HK Trer 15% Landesverbard, 6%
IHK Rhasnhessen 1.5 % / HK Plalz 1.5 %
i
10 regionale Gesellschafter
o [N Gorant Areweier o V., ox R o meth
' Bud Nausnahr-Ahrwailer — i
8% | Eifel Tourismus GmbH, Prim ox [ o
| i . |Rheinhessan-Tounstik
bl i 8% |GmbH, Nisder-Oim
Romantischer Rhein-
6% | Lahrial Tounemus Verbend 0., Wetder 8% [0t Sae i Kobions i
| Mossllandouristi GmbH, | Westerwald Touristk-Sarvice & V., Montabaur
ﬂ_"'_j Bormkasiol Kuos ?l‘_i A |
i
exfeme
Orte Leistungs- §
tréger
Tourist. 2B Hotals,
Informationen,  Gastronomie,
Verkohrs- Fraizaitanbistor
wareing

Mitglederverband
& Lobbyarbeit

A

Mitghed borm

Milglieder

regionen L sistungatrager

Saktion Heilbader und
Kurorte {Rheinkand-
Pialz, Saarland)

Heilbader & Kurorte

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

das Team
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Wirtschaftsstandortmarke Rheinland-Pfalz Gdld : A

11



" das Team

Alle(s) unter einem Dach Ll g

Rheinland-Pfalz

(Innovation, Offenheit/Lebensfreude, Wein)

AuBenwirtschaft/ ‘ } Totsismis

Weinmarketin
Standormarketing 8
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" das Team

Die Positionierung sl gt
Morgenstund hat Gold ) scheinen
N it Gold im Glas glénzen bt
Hibigeid Schmuck

Le b e n ST ' 4 e Ausstrahlung G I 0 : z
Gaumengold Hors o Gold \ / strahlen

. yold
Rheinlanc
oo _— Pfal:

Bo ! "?nSChsz \ Wertmafstab

Goldener Boden

Goldene Stunde

Goldidee

Goldmedaille

Goldene Landschaft H a I 1' Ul

Goldener Handedruck Goldmine Goldenes Handchen
Goldstandard
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Strategische Geschaftsfelder

Gold
Rheinland-
Pfalz
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G ’ das Team

Vier Geschiftsfelder mit groRem Potential bl gt

Nafur &

Ak}i\:
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Wirtschaftliche Bedeutung von Weintourismus

/jéhrlich reisen etwa 50
Millionen Menschen primar
wegen des Weines in die
deutschen Weinregionen und
sorgen dort mit Ausgaben von
5,5 Milliarden Euro fiir circa

\75.000 Arbeitsplatze

\

/

' das Team

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

KRund 13 Prozent aller
Touristen bereisen die
Regionen gezielt wegen
des Weines und besuchen
wahrend ihres Aufenthalts
ein oder mehrere

\Weing[]ter.

A

Mit einem Anteil von18
Prozent am Gesamtumsatz,
tragen sie dabei
iberdurchschnittlich stark
zur Wertschopfung bei.

Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung und Charakterisierung von Touristen in deutschen Weinregionen, 2019, Deutsches Weininstitut/Hochschule Geisenheim
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' das Team

Die Vorteile unserer Netzwerke Rheinland-Pfalz

Profit durch Erfahrungen &
Wissens der RPT im

Bereich Auslandsmarketing
Passgenaue Aufnahme

Kosten- u.nd Ze.i'tersparnis pn "’ der Angebote + Produkte
durch Mlttelbuqdelung, ¥ " % in professionelle
aber auch Synergien durch ‘0

o Pressearbeit
Women-/Manpower

Vorteile & Mehrwerte
Gemeinsame Entwicklung M

van innovativen
Angeboten + Produkten *
- Attraktivitatssteigerung

Steigerung der Sichtbarkeit im

Innovationsstarke durch
Online-Marketing durch @ Strukturierung der Geschaftsfelder —
Fokussierung der Leitprodukte im ag r— dadurch Kapazitaten fir neue Wege

der Netzwerke Effektivititssteigerung im
Marketing durch
Kooperationen +

reibungslose Prozesse

Rahmen von Kampagnen der Kundenansprache, in der
Kooperation +

Wissenstransfer durch kinftige MaBnahmenumsetzung

Kooperationen — Trends &
Herausforderungen gemeinsam meistern
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G ' das Team

Gerne potentielle Partner ansprechen

o}

ilnapmeformular fir die Zusammenarbeit im Rahmen der Geschéaftsfelder
»r Pheinland-Pfalz Tourismus GmbH

~
emeinsam

rip.tourismusnetzwerk.info/geschaeftsfelder mehr erreichen.

'.f TR, ' : .‘ '.\ -
~~~~~~~~~~~~ ~Werden Sie Netzwerkpartner =

AJInemeineAuski.inf;e - S ‘der Geschaftsfelder der & = N
I M B Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH!

' .'-;1“_ ’

Tur basseren Vorbersitung kbnnen Sa den Fragabogen vorat ols POF hear dawnloaden
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Jahreskampagne
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Was haben wir 2023 erreicht?

81,4 Mio.

Social Media

2,1 Mio.

Spotify Ads

0,0

Millionen

Gesamtreichweite

1,4 Mio.

Google Werbe-
netzwerk

1,9 Mio.

Sonstige
MahRnahmen

G das Team

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH
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G das Team

Marketing- und MaRBnahmenmix 2024 e
o «©
Instagram, Pinterest, Facebook Instagram, Pinterest,
& YouTube Redaktion Facebook & YouTube Ads e
Crossmedialer Posdét
g Kampagnenmix mit Fokus
Zeitschrif auf Multinutzen
print & Digia )

Spotify Ads
Q

Google .
Search Ads Website

21



G das Team

Ziele & KPI's Rhsinjand-Elals
Ziele

REICHWEITE Haben wir viele (neue) Menschen erreicht?

INSPIRATION ... dabei inspiriert?

EMOTION ... und gleichzeitig emotionalisiert?

KPIs zur Messung

_ Primar Sekundar
"
. RO \R O]
e
Reichweite Impressionen Klicks Engagement

22



G das Team

Kreativkonzept syl gl

Die Geschaftsfeldpartner®innen bieten den Ort,
um die Zeit zu vergessen.
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G das Team

Kreativkonzept syl gl

So wird genau dort
ein unvergessliches Gefihl ...

... ein Stlick vergoldet.

24









‘em Sf ck ' / /

Lebenslusf. ]




28



das Team

29



G ' das Team

Kreativkonzeption Rheinland-Pfalz
@ rheinlandpfalzerleben
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' das Team

Kreativkonzeption Rheinland-Pfalz

Weitere Infos

Gefilit 342 Mal
rheinlandpfalzerieben

Instagram: @rheinlandpfalzerleben

31



Kampagnenlandingpage e e
» Content Hub flir Momentaufnahmen, Reportagen, Listicles

Woassertrop : *

herab vom Geysirin.. -

Andernach 4 késtich-kulturreiche
Stadteerlebnisse

Goldene Momente in Rheinland-Pfalz
Was ist es, was im Urlaub wirklich zahlt?

Wienin das Lebaen dir e Hond reich und dich 7u sinvem Absrteuer ainkid. sin feindr Sprihnabel an sinem Pailian Tog deine Haut arfrischt cder deing Heugier dich 1y

Erdnmancien Ausbiicken fher, dose st dain Urigul: in Bhai

Bai in. jode i ‘Wandenng. jede feine Ma

2 staunende Auge‘ﬁ i

malerischen Natur des zwischen den $t

Lahntals der Eifel ’

Lesen Lesen

' das Team

32



Social Media Redaktion

Abwechslungsreiche Gestaltung der Social Media Redaktion mit
inspirativen, interaktiven und informativen Formaten

* Facebook & Instagram
* Pinterest
* YouTube Shorts

einervon vielen Einkehr-
\ maglichkeiten ein!

Rheinland-Pfalz
TOURISMUS GMBH

' das Team
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Digitale Services

Gold
Rheinland-
Pfalz

34



" das Team

Unsere Mission Rhoiniand Plais

Relevante Inhalte
flir unsere Gaste.
Immer

und tiberall.
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Unser Ansatz RCaT S Cas

(

WIEDERKOMME . 8 - INSPIRIEREN
NACH ERINNERN ‘h} ” 9 i \ \ RECHERCHIEREN
B \ VOR

PLANEN

f_ _
ERZAHLEN “

\

|
wons@ DIE PHASEN } wworoe
und an '» DERREISE |

Content wird

BUCHEN

einmal erfasst

ABREISEN | ANREISEN

vielen Kontaktpunkten 3 v
ausgespielt. .mg. AUF & vwome

¢+
EINKEHREN~. BEGEGNEN DURCHATMEN s
L™ -
)

tourisiusdesign

R @908
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/!

v 6.300 Unterkiinfte

v21.800POIs .. .

v 126.000 Veran

v 636 Pauschalen

v 2.984 Erlebnisse

v 3.877 Touren

v 450 Geschichten . .

v 20.482 Haltestellen & Bahnhofe

v 223 Touristische Unterrichtungstafeln:
v 627 Barrierefreie Betriebe '

' das Team
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" das Team

Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz bl gt

m

@0 @ ®00
@L. l l l 00O

DATA HUB RHEINLAND-PFALZ J

Website Vertriebs- Special RLP erleben Tourenplaner Digitale Digitole
Betrieb portale Interest Portale App RLP Infoterminals Gastemappe

Eooklng.com

Website Q) airbnb
Region

© HRS
Website Das Hotelportal
RPT
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Tourenplaner Rheinland-Pfalz bl g

e —
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Rheinland-Pfalz erleben App

Touren & Ziele
Sammiungen
Wandern und Thermenzeit - Touren mit S Touren
Wohlfiihifaktor

= Ubernachten
ssssns

'" Essen & Trinken

Deine perfekten Momente in Rheinland-Pfalz

eruartan dickt

!Cl- Sehenswirdigkeiten

Aktuelles & Bedingungen
Weiterl = o

g Honions

) Aktuelle Bedingungen

BB 5 O &

Entdncinn m Veranstaltungen

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

(_-Wanderung-_\,' (‘Radtour ) (Then

I PreuBensteig

(Nordstrecke)

p m 493 m
min 493 m

B+ + o« o« *

[ Bérsborn -
Muhleichenweg

13 km 209 m
@ 2h 45min w209 m

[ 3x3Salinental: VitalTour
Rotenfels

- 16,5 km 560 m

© Sh S0min - 560 m

[ R

Horurdurladen Naviostion  ZuMy Map.. GPX mmert..  Anreise Karta

' das Team

40



Kontakt:

Nathalie Hartenstein
0261-91520-66

Gold

Rheinland-
Pfalz
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