WeinEvents
Kunden auf dem Silbertablett!?

KH, 12. Februar 2025



Agenda

» Kennenlernen

» Marktiiberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)
 Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents
* Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

* TIhre Fragen
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>2.000 Veranstaltungstage seit 1989

>250 Teilnehmerbetriebe in 2024

44 bundesdeutsche Stadte seit 1989

>100.000 Besucher p.a.
> 20 WeinEvents p.a.
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Womit wir uns
aktuell
befassen!

Recruiting von Fach-
und Fuhrungskraften

Kooperation der
deutschen
Gebietsweinwerbungen

Neuverpachtung
Weingut Stadt
Frankfurt

Wine in Moderation
(WiM) und Don’t
drink and drive
(DDAD)

... mit 20 nationalen
WeinEvents mit >100.000
Besuchern!

Unternehmens-
entwicklung einer
Winzergenossenschaft

Ca. 150 Webseiten
und Online-Shops

Einflhrung von KI-
Systemen bei
Kunden
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' das Team

Quelle: Newsletter Weingut Korell, Bosenheim
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G das Team

Die absehbare Zukunft -
Kundenpotential der 45-65 Jahrigen

Phase 1 Phase 3 _ Fachartikel
Wachstum Riickgang Im ddW 201 6
23.988.000 Kunden 23.891.000 Kunden
-1.055.000
18.986.000 Kunden 15.696.000 Kunden
-1.358.000 -1.727.000
A A
2011 | 2016 2021 2031 2041 2051 2061
v v
20.344.000 Kunden 17.423.000 Kunden
-3.547.000 -1.563.000
Phase 2 -30%
Hohepunkt
24.946.000 Kunden
+958.000

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevdlkerungsvorausberechnung 31.12.2008
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Agenda

» Markttberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)
 Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents
* Tipps zur erfolgreichen Event-Teilnahme

* TIhre Fragen
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G das Team

Eventmarkt in Deutschland (Indoor)

2019

* 2,89 Mio. Veranstaltungen

o 423 Mio. Teilnehmer
* Umsatz >4.000 Mio. EUR h

«  ZukunftsPrognose
— indifferent
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Quelle: statista / German Convention Bureau
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G ' das Team

Eventmarkt in Deutschland (Indoor)

2023
* 2,15 Mio. Veranstaltungen
* 311 Mio. Teilnehmer

 ZukunftsPrognose
— stabil bis steigend

/6 246 27 2,72 297 301 304 306 302 297 2,89 289 093 1,16 1,72 2,15

== Veranstalungen =8= Teilnchmerimnen
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Quelle: statista / German Convention Bureau 05/2024
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G das Team

VeranstalterTypen

* Eventagenturen (Stadt- und Weinfeste, Weinmessen,...)

«  StadtmarketingOrganisationen/Werbegemeinschaften/Verkehrsvereine
* Verlage (Meininger, Wein-Plus, Savoire Vivre, ...)

*  Weinhdndler (Hausmessen, Eventweinproben, ...)

*  Weinwerbungen (national, regional, DWI Weintour, ...)

*  Ministerien (BW Classics, RLP WeinSommer, ...)

*  Weinerzeuger (Weinfeste, Hoffeste, Eventweinproben, ...)
*  Online (Erzeuger, Lidl 26.11., ...)

* Verbande (ecovin, VDP, ...,)

*  Sommeliers, Weinberater (Wine Vibes, ...)

«  Kultur- und Weinbotschafter (-> touristische Angebote)
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Ubersicht WeinEventMarkt > 1.000 Besucher

hoch

Kauf-
interesse

niedrig

Ca. 40 reine Weinmessen in Deutschland
ca. 160 Weinfeste im Verbrauchergebiet

Ca. 300 Genussmessen mit Wein, ca. 500 Regionalmessen
Messen finden: www.auma.de

WeinMessen Genussmessen Regional- und Verbrauchermessen
hoch niedrig

Weininteresse

hoch

Kauf-
interesse

niedrig

"
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G das Team

Veranstalter von WEINevents

Weinmessen Weinfeste

«  WeberMesse 8 Stadte « dasTeam 12 Stddte

*  das Team 7 Stadte *  Lampenfieber 7 Stddte

*  Vinessio 3 Stidte /M, FU, und FFB *  Wein on Tour 4 Stddte

«  Savoire Vivre Verlag 2 Stddte HH, B *  Viele Veranstalter mit 1 Stadt
*  Deutsche Weinmarketing nur B .

*  Meininger Verlag nur M

Ubersicht aller WEINevents
https://www.dasteam.de/nav/downloads/recherchiert
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' das Team

www.dasteam.de/downloads

FUR SIE RECHERCHIERT... e

..hier finden Sie fiir Ihr Weinmarketing eine Auswahl an Listen, die wir fir Sie als Serviceleistung recherchiert haben. Schauen Sie rein! ——

Weinfeste & Weinmessen 2023
Eine Zusammenstellung nationaler und internationaler Weinfeste & Weinmessen fiir 2023 mit Veranstalterdaten finden Sie hier.
Jetzt herunterladen (PDF-Format, 125 KB)

Adressen Weinfachhandel Deutschland 2019
Fur unsere Kunden haben wir die Adressen des deutschen Weinfachhandels recherchiert. Bestellen Sie bei uns uber 3.000 Weinfachhandelsadres-
sen (Stand Frihjahr 2019). Kontakt: info@dasteam.de

QR-Code
Ihre Weinguts-Informationen per digitalem Medium.

Jetzt herunterladen (PDF-Farmat, 730 KB
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WeiBwurst Aqu,ator — es gibt ihn wirklich!

¥

€ WeiBwurst-Aquator

‘1
() Bayern stehen nicht an der Theke!
®e

. ~— ]
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WeinEvents 2025

WEINmessen 2025

07.+08.02.2025 in Soest
21.-23.02.2025 in Kiel
28.02.-02.03.2025 in Leipzig
21.-23.03.2025 in Bochum

04.-06.04.2025 in Bremen
25.+26.10.2025 in Potsdam

01.+02.11.2025 in Bad Homburg
Neue Standorte in Planung
Kosten zwischen EUR 990 und 1.445 (2025)

G das Team

WEINsommer 2025

06.-09.06.2025 Lubeck

12.-15.06.2025 Berlin Botanischer Garten
03.-06.07.2025. Soest

03.-06.07.2025 Osnabriick
10.-13.07.2025 Dresden

17.-20.07.2025 Hannover
24.-27.07.2025 Dortmund

31.07. - 03.08.2025 Diisseldorf vsl.
07.-10.08.2025 St. Peter Ording vsl.

14. - 17.08.2025 Braunschweig
21.-24.08.2025 Aachen vsl.
04.09.-07.09.2025 Bremen vsl.

Kosten zwischen EUR 1.500 und 2.500 (2024)
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Agenda

Marktiiberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

» Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

Ihre Fragen
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G das Team

Indoor versus OQutdoor

WeinMesse Weinfeste
* Besuchsziel: * Besuchsziel:
Probe und Einkauf, Freizeit Vergniigen und Probe
* Niedrige Vorinvestition * Hohere Vorinvestition
*  Wettbewerbsintensiv »  Weniger wettbewerbsintensiv
« Umsdtze werden geschrieben  Theken- und Bestellumsatze
* Nachfolgegeschaft? * Hohere Bestellmenge und

*  Kundenbindung? bessere Kundenbindung
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G das Team

Besucherbefragung WeinSommer 2017

N =116 (2016:83)

Vom WeinSommer erfahren:
13 % durch Winzer, 18 % Plakate + Flyer, 20 % Tages- und Wochenzeitung

50 % bleiben 4 und mehr Stunden 47 % kommen an mehreren Tagen
2 Weinfeste werden durchschnittlich p.a. besucht

Benotung
gesamt 2,0, Speisenangebot 3,0 (gewiinscht ,Kleinigkeit”, Fingerfood,
vegetarisch

35 %Stammkunde bei einem, 16% bei mehreren Winzern, = 46 % keine
Stammkunden

Einkauf: 50/50 - fiir durchschnittlich 82 €
Einzugsbereich: 30 % Innenstadt, 50 % Stadtteile, 20 % andere Stadt
Durchschnittsalter 47 Jahre
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G das Team

- 3 m Aufbaulange

- Verkauf mit bis zu 3-4 Personen

- Kithlung fur 300 Weinflaschen, in drei verschiedenen Temperaturzonen einstellbar
- Langskihlung zwischen Verkaufer und Kunde

- Grundpreis: ab EUR 38.000
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G das Team

Lusaimmenrassung maoplier vveinsiand

« Alle Weinstande im Design des Kunden und individuell ausgestattet.
+ Kosten ab EUR 38.000, Durchschnitt ca. EUR 60.000

Wertstabil: 10 Jahre alte Stande erzielen ca. 2/3 des Anschaffungspreises
« Einsatzkosten Stand ca. EUR 200 pro Einsatz (10 Jahre a 10 Veranstaltungen)

Ein-Achser fur bessere Manovrierfahigkeit
« Hohe Kuhlleistung, ca. 25 Grad warmer Wein in ca. 2,5 Std auf 5 Grad gekuhilt.
« Beinachgelegten Flaschen innerhalb 30 Minuten

Kontaktdaten:
Klagie Fahrzeugbau, Bernd Klasen; 02653-9993-13 oder bklasen@klagie.de

20
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Kurzfristige Absage bei WeinMesse 2021

Minimaler Standaufbau
Je Sorte 3 Flaschen Wein

Briefing der Hostess via Zoom
in 45 Minuten

360 Flaschen verkauft
EUR 2.802,90 Umsatz

21
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Kennzahlen WeinMessen 2016 (1)

An wie vielen Standen haben Sie Weine probiert: 9,4
* Haben Sie auf der Messe eingekauft

- Wein und/oder Sekt : 75,4 %

- Zusatzprodukte: 21,9 %

- Gesamt: 97,3 % der Besucher haben auf der Messe eingekauft.
* Anwie vielen Standen haben Sie eingekauft: 3

*  Welchen Betrag haben Sie auf der Messe ausgegeben: EUR 174,40 €
(T 6,6 % zum Vorjahr)

22
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G das Team

Kennzahlen WeinMessen 2016 (2)

*  Welchen Preis geben Sie im Allgemeinen fiir eine Flasche folgender Weine aus?
- Alltagswein: EUR 8,40
-~ Wein zum GenieRen: EUR 12,00
—  Wein fiir festliche Anlasse: EUR 12,40
—  Wein zum Verschenken: EUR 8,70
*  Wo kaufen Sie IThren Wein?
- Weingut: 40 %
— Fachhandel: 25,9 %
- LEH:15,2%

23
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G das Team

Kennzahlen WeinMessen 2016 (3)

* Sind Sie Sie Stammkunde bei einem Winzer: 27,6 %
*  Sind Sie Sie Stammkunde bei mehreren Winzern: 43,1 %
*  Wie zufrieden sind Sie mit der Betreuung: 75,5 % sehr zufrieden bis zufrieden

*  Waren Sie schon einmal in einer deutschen Weinbauregion? 22,7 % waren noch
nie in einem dt. Weinanbaugebiet.

*  Durchschnittsalter: 47,5 Jahre

* Haben Sie die Website zur Veranstaltung schon hdufiger genutzt? 43,5 % waren
Erstbesucher.
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G das Team

MESSE BREMEN 222432024

Gastro

Event-

Bereich

Spielecke

T Foyer J

Eingang Ausgang
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' das Team

WEINE PROBIEREN & BEWERTEN
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Kennzahlen der WeinMesse Bad Homburg

03.11.

15.009.

g
i

2024: 551 Besucher an 2 Tagen
Verlauf Ticketverkauf: 298
10 No-Shows

Erst-Teilnehmer-Kennzahlen

15 Neukunden gewonnen

480 Flaschen Bestellung (550)

EUR 3.750 Umsatz

68 Probeflaschen

Teilnahmekosten EUR 900

zzgl. Anfahrt, Hotel, Personalkosten

28

28



' das Team

Dreitages-WeinMessen bis 2023

Besucherentwicklung

20000
18000
16000
AR Bremen
12000 e Boochum
10000 e
8000 — Leipzlg
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4000
2000
0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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G das Team

Weingut Thielen-Feilen, Mosel

*  Ausgansbasis
2012: 5 ha in Minheim/Mosel, Gastebetrieb mit
Straulwirtschaft, 100 Kunden in der Kartei

*  2013: Stephan Thielen, Weinbautechniker & BA BWL
startete mit 2 Events

e 2016: 9 WeinFeste und 7 WeinMessen; 500 aktive
Kunden in der Kartei

«  2023: 17 Events auBerhalb; 7 Events im Ort
(Wanderweinprobe, Kul. WP, 3 x Ausschank im
Weinberg, 1 Wo. StrauBwirtschaft, Ortsweinfest)

« 58ha(1,5steil) ca. 50.000 Flaschen zu 100%
selbstvermarktend zwischen EUR 7,50 und 13,50

«  Insgesamt 2.500 kaufaktive Kunde
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G das Team

Weingut Eller, Rheinhessen

«  Zwei-Generationen-Betrieb

«  2023: Teilnahme an 28 Festen p.a. mit 2
Weinverkaufswagen

*  Sonstige Aktionen Planwagenfahrten, Erlebnis-
Weinproben im Weinberg, intensive
Kundenbetreuung

*  Gewinnung von 10-40 Adressen pro Fest;
300-1.000 Flaschen Bestellungen bis 6 Monate
nach Fest

«  Insgesamt 3.950 kaufaktive Kunden
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Agenda

« Marktuberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

 Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

» Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

* TIhre Fragen
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G das Team

Wine in Moderation

Motivieren Sie Kunden ...
"i * regel-maBig Wein zu konsumieren
WINE nMODERATION

N »  gleich viel Wasser wie Wein zu

WEIN - MODERAT GENIEBEN

» Go j
trinken

* Essen und Wein kombinieren

‘ ,,;, Hd
L% ooy N

*  Wein am besten in Freundeskreis

zu genieRen

* mehr iiber das Produkt zu lernen.

Wein moderat konsumiert bedeutet Deutsche konsumieren > 30l/Kopf und Jahr.

33
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G das Team

Wie mache ich auf mich aufmerksam?
Alleinstellungsmerkmale

Worin
unterscheiden
Sie sich?

34
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G das Team
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Ein- oder Zweiglas-Probe?
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G das Team

Bei Events konnen Sie Geld verbrennen!

Events rechnen sich erst nach 3-5 Jahren!
Umsatz vor Ort > Vollkosten

*  Vollkosten betragen ca. EUR 3.000- 5.000

*  Bei Events gewonnene Kunden rechnen sich
erst nach dem 2-4 Einkauf
(Regel:
Kontaktkosten x 5 = Break-even-Punkt)

*  Doch: Was ist ein Kontakt wert?
— Interessent
— Erstkaufer
— Stammkunde

38
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Einnahmen
Thekenumsatz
1.Tag

2.Tag

3.Tag

4.Tag

Zwischensumme Thekenumsatz

Bestellungen
1.Tag
2.Tag
3.Tag
4.Tag

Zwischensumme Bestellumsatz

Gesamtumsatz

Hamburg

500,00 €
750,00 €
750,00 €
500,00 €

2.500,00 €

250,00 €
250,00 €
250,00 €
500,00 €

1.250,00 €

3.750,00 €

Hannover

1.000,00 €
1.000,00 €
1.000,00 €
1.000,00 €

4.000,00 €

500,00 €
500,00 €
500,00 €
500,00 €

2.000,00 €

6.000,00 €

Bielefeld

1.500,00 €
1.500,00 €
1.500,00 €
1.500,00 €

100,00 €
100,00 €
100,00 €
100,00 €

400,00 €
9.750,00 €

Kosten

Teilnahmebetrag
Anfahrtkosten

Hotel

Zusatzpersonal

Stand

Ausstattung, Gldser, Bewir
Sonstige Kosten
Wareneinsatz

Teilnahmekosten

Achtung!
6.000,00€ Brutto/netto
beachten

Hamburg

1.000,00 €
500,00 €
500,00 €
260,00 €
400,00 €
300,00 €
100,00 €
450,00 €

3.510,00 €

Erfolgsrechnung

Kontakte zu

Interessenten
Erstkdufer
Stammkunden

Werbemittelstreuung
Kontaktwert

Thekenumsatz
Bestellumsatz

Veranstaltungskosten

Veranstaltungserfolg
Hannover Bielefeld
1.700,00 € 1.200,00 €
400,00 € 400,00 €
500,00 € 500,00 €
260,00 € 260,00 €
400,00 € 400,00 €
300,00 € 300,00 €
100,00 € 100,00 €
720,00 € 1.080,00 €
4.380,00€  4.240,00 €

Kontaktwerte in €
10,00 €
25,00 €
25,00 €

1,00€

Personen

60

20

100

' das Team

Hamburg
600,00 €
200,00 €
500,00 €

- £
100,00 €

1.400,00 €
2.500,00 €
1.250,00 €
3.510,00 €

1.640,00 €
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Wenn
erledigt
ankreuzen

G das Team

Checkliste vor der Messe

0

O O O O O o o o

Messe-Ziele sind schriftlich formuliert und
Belohnung ist geplant

Zentrale Aussagen zum Betrieb sind schriftlich formuliert

Infomaterial (ber Betrieb / Produkte sind vorbereitet ( » Positionierung!)
Mehrstufige Messekommunikation ist geplant (» PR, Anschreiben, Anrufe)
Unterkunft in der Ndhe ist gebucht

Was verursacht gute Stimmung bei mir? Mitnehmen!

Fragen an Gesprachspartner sind schriftlich formuliert

Besuchstermine mit bisherigen Kunden sind vereinbart

40
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G das Team

Checkliste wahrend der Messe

wenn 0  Kleidung (Dress-Code) entsprechend der gewiinschten Wirkung
erledigt (konservativ, traditionell, chic, modern, abgedreht, ...)

ankreuzen

Gute & bequeme Schuhe
Jedes Gesprdch mit einem Ldcheln beginnen
Den Augenkontakt suchen
Den Gesprdchspartner mit seinem Namen ansprechen
Vorbereitete Fragen stellen (» Lassen Sie Ihre Weine beurteilen.)
Dem Gesprdchspartner eine Riickkoppelung geben
Gesprachs-Protokolle ausfiillen
Kunden zum Messe-Essen einladen

O O O O o o o o o
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G das Team

Checkliste nach der Messe

Wenn
erledigt
ankreuzen

o O O O O

(@)

Belohnung fiir gute Messeteilnahme
Protokolle sind nachgearbeitet
Betreuungsmuster sind festgelegt

Mehrstufige Nacharbeit beginnt

Auswertung der Messe ( » Gespréache nach Anzahl und Qualitat,
Besucherinteresse, Interesse an Neuigkeiten, Verhdltnis der Besucherarten, ...)

Checkliste fiir Verbesserung 2024 ist anlegt
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Agenda

« Marktuberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

 Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

» Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

* TIhre Fragen
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Vielen Dank fiir Ihre Teilnahme

und viel Erfolg bei Ihren WeinEvents!
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’ das Team

© Michael Berger, das Team Agentur fiir Marketing GmbH, DLR, KH, 12. Februar 2025 s
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Wie kann KI mir helfen

meine Arbeit einfacher,

schneller und besser zu
machen?

G das Team

Kann die Aufgabe auch von
einer KI erledigt werden?

g ZUum
Buroalltag genauso

dazu gehoren wie
heute der PC.

Achim Berg, Bitkom-Préasident

46



ChatGF | verstent Live-Video

OpenAl bringt Advanced Voice Mode mit Vision: Kl erkennt Objekte, l6st Probleme und
bietet Screen-Sharing.

MNEU

Du kannst ChatGPT auffordem, Ianger nachzudenken, bevor

es dir antwortet. 5o erhiltst du noch bessere Antworten auf

17.12.24 kemplexe Fragen.
= Game-Changer DeepSeek: Herausforderung fiir die -
westliche Militirdominanz Italien sperrt DeepSeek
Chinas Open-Sounce-Kl serkt Horden Kir die Entwickiung
koo el MO ol Rt Ale by triect Hig e g Italien blockiert DeepSeek aufgrund unklarer Datenpraktiken. Gleichzeitig wird der Dienst
U wasklicha Voimnactielafius g durch einen Cyberangriff aus den USA lahmgelegt.
1002025 (29 | Telepolis
06.02 25

Adobe erstellt Werbefilme noch leichter

Adobe prasentiert Al-Tools fiir schnelle Videoerstellung und Performance-Marketing, um die
Content-Produktion und Kampagnenoptimierung zu beschleunigen

05.02.25

Millionen Nutzerdaten im Darknet

angeboten: Ist OpenAl gehackt worden?

Ein Hacker bietet in einem Darknet-Forum 20 Millionen Opendd-Logindaten zum Kauf
an. Ein solcher Hack ware ein Desaster fOr den ChatGPT-Anbieter. Opendl hat den
Deebstahl bisher weder bestitgt noch dementiert - aber Untersuchungen engeleitet.

Von Jérn Brien
TROLIRSE 11:95 L @ 7 Min. D
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' das Team

Wo sind Grenzen der KI?

@ Robert hat genauso viele Schwestern
wie Erna, namlich drei.

Robert hat drei Schwastern W . Diase Antwort
basiert auf der Erwéihnung von Ernas
Geschwistern im Suchresultat, das die
Familienstruktur beschreibt

2018 ol T Erna hat drei Schwestern und zwei _ngjls all Fi
Brider. Sie heien Georg und Eobert.
- o Wie viele Schwestern hat Robert?
e ChatGPT @ Wie viele Schwestern hat Robert? 4 bl #?i,am = @
: o Quellen

Erna hat_dre.l. 55“""’?“9’_“ Erna hat drei Schwestern und zwei
und zwei Bruder. Sie I-'iEIB.Eﬂ & kriminetz oD gutefroge i ulturkauts Briider. Sie heilfen GEOI‘g und Robert.
Georg und Robert. Wie viele Wie viele Schwestern hat Robert?
Schwestern hat Robert? # Antwort 0

+ )

Robert hat 3 Schwestern.

Da Erna drei Schwestern hat, bedeutet das, dass
auch ihre Briider, also Georg und Robart, die
gleichen drei Schwestern haben.

©c 9 &G & 0
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2013 ol T

Erna hat drei Schwestern u... @

Erna hat drei Schwestern und
zwei Briider. Sie heiffen Georg
und Robert. Wie viele
Schwestern hat Robert?

@& Um die Frage zu beantworten, wie viele

Schwestern Robert hat, analysieren wir
die gegebenen Informationen:

1. Erna hat drei Schwestern und zwei

Briider.

+ Das bedeutet, es gibt insgesamt drei
Madchen (einschhieBlich Erna) und
zwei Jungen in der Familie.

2. Die Briider heifen Georg und

Robert.

+ Die beiden Brilder sind also Georg
und Robert.

Da Erna drei Schwestern hat, gibt es
neben Erna noch zwei weitere
Schwestern. Insgesamt hat die Familie
also drei Schwastern (Erna und zwei
weitere) und zwei Briider (Georg und
Robert).

Frage: Wie viele Schwestern hat Robert?

Robert ist einer der beiden Brilder. Da es
insgesamt drei Schwestern in der Familie
gibt, hat Robert drei Schwestern.

Antwort: Robert hat drei Schwestern.
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' das Team
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G das Team

KI im Weinmarketing

1. Uberblick iiber Anwendungsbereiche
2. Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise
3. Effizienz-Beispiele

4. Ausblick ... und natirlich einige Tipps

50
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G das Team

: e 2011
S ———— Standard-Software und
= O , im ersten Schritt die
<1 o, TRl O | kostenfreien KI-Tools
Quelle: www.chiefmartech.com 51
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G das Team

Uberblick tiber Anwendungsbereiche

* Produktideen und Produktentwicklung
» Kommunikation uber alle Kandle
— Erstellen von wertebasiertem Text-, Bild- und Videomaterial
— Newsletter ein- oder mehrstufig und automatisiert, Blogs, Posts, Ads
- Automation von Kundenkontaktprogrammen
— Individuelle Kommunikation via eMail oder Messenger
* Vertrieb
— Erstellen von Kontaktlisten

— Auswerten von Vertriebsdaten
* ABC-Auswertungen
* Potentialorientierte Kundenentwicklung

— Auswertung von ERP-Daten
* Mit ChatGPT Prompts fiir andere KI-Tools erstellen
* ... weitere Anwendungen sind in der kreativen Entwicklung!
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G das Team

Empfehlung der Nutzung/Anwendung

Nutzen Nutzen von
Nutzen der von maRge-
Gratis-Tools Funktions schneiderten
-KI KI-Tools

Aufbau eines
betriebsspezifischen
KI-Marketing-Avatars

c@T £Z) writesonic 24k &

3 3 A

Eh;\g”mm-v (ﬁ Gamma é - ?‘ '

DALLE3 a @ - x .
Canva Adobe MeyGen
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T R o i  d W — BT T Smn W - ——

s

@ o

X O E @

Q @

ChatGPT

TeaserMeister

Social Media Post Opti...
Teaser Foto Master

NL Editorial

GABAL Strategy Assistant

GPTs erkunden

ChatGPT individuell konfigurieren

Sietle dich wvar, um bessers. personalisiertsre Reaktionen 2u erhalien

‘Wie soll dich ChatGRT anspredhen?
Frna

Wad machst du benaflich?

‘GABAL Geschaftstellenleitenn und im GABAL Prasidium werantwortich fur dee

Welche Egenschaften soll ChatGPT haben?

Soweit nicht anders angegeben, antworte mit der gegebenen Beschieibung
meeiner Position und der Ausrichiung von GABAL Lass dee Quellen-MNernung weg
wrenn ich dich nicht explizit nsch den Quellen frage. Schreibe grundsatdich in der
Dw-Form, wenn ich es nicht anders angebe. Yermieide typische “Kl-Aoskeln®.
ChatGPT soll eine beratende Position einnehmen, der einen professionelien und

* Linberhalns * GEwiz * Geradeheiig * WArmeneral * el

+ Sempanch + Ecmertenel + Wormunackausnd 4 Paptiach e ]

Gibt es sonst noch ebwas. das ChatGPT Gber dech wissen solite?

Farigeschritien

@D Fir neus Chats aktivieren Abtirechen

' das Team
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G das Team

Moy Gen
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G das Team

Avatar auswdhlen, Text eingeben - fertig!

* Avatare als landestypische Mitarbeiter in jedem Exportland

- u
E;\

0
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G ' das Team

Team-Weihnachtskarte 2023
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’ das Team

Content Marketing

Ki-Tools flir Unternehmen: Von der Buchhaltung bis
zum Marketing

Bloghbeitriage

Ressourcen & Kosten bis 2023 Heute mit Ki

Auftrage fir Blogposts Gber Freelancer Writesonic, ChatGPT, JasperAl
= ca. 5.000 € pro Jahr (2021-22) (kostenlos/ ab 16 $ mtl.)

Contenterstellung (5 Mitarbeiter) = 2 Mitarbeiter statt 5 Mitarbeiter
4 Stunden/Artikel
ca. 158.500 € Personalkosten mtl.

60 % Zeitersparnis pro Woche
60 % Personalkostenersparnis
pro Monat bei gleicher
Performance
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G das Team

1 JUST FEEL 1 JUST FEEL
S0 EMPTY | 50 EMPTY L

INSIDE / INSIDE.
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' das Team

Produktentwicklung mit ChatGPT

Wir sind ein Weinerzeuger. Entwickle drei verschiedene
Geschmacksstilistiken fir Roséweine und beschreibe den Prozess der
Herstellung,

Jede Stilistik spricht unterschiedliche Zielgruppen an: vom sommerlichen Aperitif bis zum vielseitigen

Speisenbegleiter. Soll ich auf eine bestimmte Zielgruppe oder ein Produktionsziel naher eingehen?

Erstelle fir die verschiedenen Zielgruppen eine Personabeschreibung
und empfehle die Kommunikationswege zur Zielgruppe

Sollen wir eine dieser Zielgruppen detaillierter ausarbeiten oder konkrete Kampagnenideen
entwickeln?

Mit welchen Hefen sollten die drei Roséweine vergoren werden, damit
die entsprechende Stilistik ensteht?

Soll ich ein bestimmtes Garschema oder empfohlene Mahrstoffzugaben fur diese Hefen ausarbeiten?

Bitte erstelle zu den Hefen der Roséweine das Garprofil der Hefe.
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Beispiel fiir Event-Idee

Ich bin ein selbstvermarktendes Weingut an der Mahe und mochte fir
die Zielgruppe von Hundebesitzern mittlerer und groBer Hunde
bezahlte Events im Sommer in den Weinbergen anbieten. Erstelle mir
eine Liste von 10 Ideen mit unterschiedlichen Preisstufen,

Bitte detailliere die Angebote 1., 4. und 9.

Erstelle fir die drei Angebote jeweils finf Titeliberschriften fir die
Bewerbung sowoe einen kurzen Flyertext zur Bewerbung.

' das Team

Hier ist eine Liste von 10 Event-ldeen fir Hundebesitzer mittlerer und groBer Hunde, die in den
Sommermonaten in lhren Weinbergen stattfinden kénnten. Die Ideen decken verschiedene Preisstufen
ab:

Falls Sie mehr Details zu einer |dee bendtigen oder Hilfe bei der Umsetzung brauchen, lassen Sie es

mich wissen!

Hier sind detaillierte Beschreibungen zu den Angebaoten 1, 4 und

Wenn Sie weitere Anpassungen oder spezifische Formulierungen bendtigen, lassen Sie es mich

wissen!
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G das Team

Pressemeldung DDAD vom 07.01.2025
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G ' das Team

KI generierte Posts fiir kleines Budget

4 Posts pro Monat Zeitaufwand 2 Stunden
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Personalanzeige mal anders

Schnell wie ein Hase...
organisiert wie ein
Eichhornchen...

fleiRig wie eine Biene?

TRIFELS NATUR'

GMBH

trifelsnatur.de

Komm in unser
Team und wir
finden's heraus!

Bewerbungen bitte an:

~/ WELCHES
" BURO-TIER

V'i STECKT Harald Diix
3 06346 96597 70
I N DI R? hduex@trifelsnatur.de

' das Team

Uberlege dir bitte fir alle Tiere im Pfalzerwald einen Slogen wie: "Das
haben alle Laffel noch nie gehart®.

1. Wildschwein: .50 wild war's hier noch nie!"

2. Rothirsch: ,Das hat jeder Geweihtrager verdient!"

3. Luchs: So scharf hat hier noch keiner hingeschaut!”
4, Fuchs: 50 schlau war der Wald noch niel”

5. Dachs: ,Das hat noch keiner so tief gegraben!®

6. Eule: ,Das hat die Weisheit noch nie gefllstert!”

7. Specht: .Das hat der wald noch nie so laut gehart!”
8. Reh: ,So flink hat hier noch keiner das Weite gesucht!”
9. Marder: 50 geschickt war der Wald noch niet”

10, Feldhase: Das hat noch kein Langohr so gehart!”

Sind sie in die richtige Richtung fir deine Zwecke?

65
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' das Team

Prompt = Anweisung zur Aktivierung einer KI

Wer richtig fragt, bekommt

brauchbare

*  Wasist der Zweck oder das Hauptziel des Prompts? - -
Schlusselbegriffe: ,Ziel ist es...”, ,,Ich mochte verstehen...”, ,Erkldre mir...", Erstelle ...

P - Purpose (Zweck)

R -Rolle

®  Wersind wir und welche Aufgabe haben wir?
Ichbin ....im Unternehmen .... Ich will ...

0 - Ordnung

*  Wie soll das Ergebnis priorisiert werden? Welche logische Struktur oder Themenbereiche soll das Ergebnis haben?
Schlisselbegriffe: ,Zuerst...”, ,Wichtig ist...”, ,,Bevorzugt...”

M - Markierungen
*  Verwende Listen, Aufzahlungen und klare Trennlinien, um den Inhalt zu strukturieren.
Schlusselbegriffe: - Punkt A“, ,,» Punkt B“, ,1. Erstens”,

P - Prazision
+  Seiklarin deinen Anfragen und vermeide Mehrdeutigkeiten.
Schliisselbegriffe: ,Beschreibe...”, , Liste auf...”, Vergleiche..."

T - Termination (Abschluss)
+  SchlieRe den Prompt mit einer klaren Erwartung oder einer Zusammenfassung ab.
Schlisselbegriffe: ,Zusammenfassend...”, ,AbschlieRend...”, ,Im GroRen und Ganzen...

u

Quelle: P.R.0.M.PT. Modell fiir Advanced ChatGPT-Prompting von Jan Hartwig Uberarbeitung: das Team 66
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Kleiner Ausblick
* Avatare in Webshops
* Bessere Chat Bots zur Beantwortung von Fragen

* Automatisierte Auswertung in Warenwirtschaftssystemen

* Bestehende Programme werden mit KI-Funktionen aufgewertet.
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G das Team

Nutzen wir gemeinsam die Chancen der Zukunft!

Danke fiirs Zuhoren. f Zﬂ/

Kontakt: Michael Berger berger@dasteam.de-oder 0171 680 77 99.
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