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Womit ich mich
aktuell befasse!

PersonalSuche
Kellermeister &
Vertriebsmitarbeiter

Wine in Moderation
(WiM) und
Don’t drink and drive
(DDAD)

... und heute bin ich

Neuverpachtung
Weingut der Stadt
Frankfurt

fiir Sie da!

Online-Auftritt
Schloss Vollrads

G das Team

... mit 20 nationalen
WeinverkaufsEvents!

Konzept fiir
hoheres Traubengeld
einer WG
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Die Prasentation finden Sie hier:

SCAN ME



KT im Weinmarketing

> wn

Uberblick tiber Anwendungsbereiche
Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise
Effizienz-Beispiele

Ausblick ... und naturlich einige Tipps

G das Team
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IRgitn

Quelle: www.chiefmartech.com

Meartoch

Tipp: Die KI der Standard-

Software und im ersten Schritt

die kostenfreien KI-Tools nutzen.

2024

14,106

Martech!'a
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Uberblick tiber Anwendungsbereiche

* Produktideen und Produktentwicklung
» Kommunikation tber alle Kandle
- Erstellen von wertebasiertem Text-, Bild- und Videomaterial
- Newsletter ein- oder mehrstufig und automatisiert, Blogs, Posts, Ads
- Automation von Kundenkontaktprogrammen
— Individuelle Kommunikation via eMail oder Messenger
* Vertrieb
- Erstellen von Kontaktlisten

— Auswerten von Vertriebsdaten
* ABC-Auswertungen
* Potentialorientierte Kundenentwicklung

— Auswertung von ERP-Daten
* Mit ChatGPT Prompts flir andere KI-Tools erstellen
* ... weitere Anwendungen sind in der kreativen Entwicklung!
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KT im Weinmarketing

Eal S

Uberblick iiber Anwendungsbereiche
Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise
Effizienz-Beispiele

Ausblick ... und naturlich einige Tipps

G das Team
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G das Team

Empfehlung der Nutzung/Anwendung

Nutzen Nutzen von
Nutzen der von maRge-

Aufbau eines
betriebsspezifischen

Gratis-Tools Funktions- schneiderten KI-Marketing-Avatars

KI KI-Tools

@ m Writesonic

ChatGPT & a & a fh

& A

NP & & X

DALLE 3 & @ PS & |
Canwva Adobe IHeyGen
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KT im Weinmarketing

> N

Uberblick tiber Anwendungsbereiche
Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise
Effizienz-Beispiele

Ausblick ... und naturlich einige Tipps

G das Team
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G ' das Team

Team-Weihnachtskarte 2023
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’ das Team

Content Marketing

KI-Tools fir Unternehmen: Von der Buchhaltung bis
zum Marketing

Blogbeitrage
‘ Ressourcen & Kosten bis 2023 Heute mit Ki

Auftrage fir Blogposts Uber Freelancer Writesonic, ChatGPT, JasperAl
= ca. 5.000 € pro Jahr (2021-22) (kostenlos/ ab 16 $ mtl.)

Contenterstellung (5 Mitarbeiter) =
4 Stunden/Artikel
ca. 15.500 € Personalkosten mtl.

2 Mitarbeiter statt 5 Mitarbeiter

60 % Personalkostenersparnis
pro Monat bei gleicher

60 % Zeitersparnis pro Woche
Performance

www.digitalbeat.de
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Produktentwicklung mit ChatGPT

Wir sind ein Weinerzeuger. Entwickle drei verschiedene

Geschmacksstilistiken fir Roséweine und beschreibe den Prozess der
Herstellung.

Jede Stilistik spricht unterschiedliche Zielgruppen an: vom sommerlichen Aperitif bis zum vielseitigen

Speisenbegleiter, Soll ich auf eine bestimmte Zielgruppe oder ein Produktionsziel niher eingehen?

Erstelle fiir die verschiedenen Zielgruppen eine Personabeschreibung
und empfehle die Kommunikationswege zur Zielgruppe

Sollen wir eine dieser Zielgruppen detaillierter ausarbeiten oder konkrete Kampagnenideen
entwickeln?

Mit welchen Hefen sollten die drei Roséweine vergoren werden, damit
die entsprechende Stilistik ensteht?

Soll ich ein bestimmtes Garschema oder empfohlene Nahrstoffzugaben fir diese Hefen ausarbeiten?

Bitte erstelle zu den Hefen der Roséweine das Garprofil der Hefe.
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G das Team

KI generierte Posts fir kleines Budget

imv-o

= \I((}\ DE -

T’ i

e — A\

— :"J”"’E -&,@Wﬂ“
‘ } ] -

4 Posts pro Monat Zeitaufwand 2 Stunden
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Personalanzeige mal anders

Schnell wie ein Hase...
organisiert wie ein
Eichhornchen...
fleiRig wie eine Biene?

TRIFELS NATUR®

GMBH

trifelsnatur.de

Komm in unser
Team und wir
finden‘s heraus!

Bewerbungen bitte an:

" BURO-TIER

STECKT B
IN DIR? hduex@trifelsnatur.de

' das Team

Uberlege dir bitte fur alle Tiere im Pfalzerwald einen Slogen wie: "Das
haben alle Léffel noch nie gehort".

1. Wildschwein: .50 wild war's hier noch nie!"

2. Rothirsch: ,Das hat jeder Geweihtrager verdient!”

3. Luchs: ,So scharf hat hier noch keiner hingeschaut!*
4. Fuchs: So schlau war der Wald noch nie!*

5. Dachs: ,Das hat noch keiner so tief gegraben!”

6. Eule: ,Das hat die Weisheit noch nie geflistert!”

7. Specht: ,Das hat der Wald noch nie so laut gehért!”
8. Reh: ,So flink hat hier noch keiner das Weite gesucht!”
9. Marder: ,So geschickt war der Wald noch nie!"

10. Feldhase: ,Das hat noch kein Langohr so gehort!”

Sind sie in die richtige Richtung fir deine Zwecke?
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Pressemeldung DDAD vom 07.01.2025

Presseinformation DDAD
Nr. 1/2025 vom 07.01.2025

Wer fihrt, bleibt nichtern

DON'T DRINK AND D%
Einsitren an rheink

Aufkidrungstour 2024
Inberaktive Eirsitre mit Fahrsimulstor und T-Wal

www.ddad.de

Trager der Kampagne

BUND CEGEN
ALKDHDLUND
DROGEN IM
STRASSENVERKEHR

HINTERGRUND

Alkohol arm Steuer

das Team
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KT im Weinmarketing

» Uberblick iiber Anwendungsbereiche
* Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise
* Effizienz-Beispiele

* Tipps und ,kleiner” Ausblick

G das Team
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' das Team

Prompt = Anweisung zur Aktivierung einer KI

®  Wasist der Zweck oder das Hauptziel des Prompts?
Schliisselbegriffe: ,Ziel ist es...", ,Ich mdchte verstehen...”, ,Erkldre mir...”, Erstelle ...

Wer richtig fragt, bekommt

R -Rolle

®  Wersind wir und welche Aufgabe haben wir?
Ich bin ....im Unternehmen .... Ich will ...

0 - Ordnung
*  Wie soll das Ergebnis priorisiert werden? Welche logische Struktur oder Themenbereiche soll das Ergebnis haben?
Schlisselbegriffe: ,Zuerst...”, ,Wichtig ist...", ,Bevorzugt..."

M - Markierungen

*  Verwende Listen, Aufzdhlungen und klare Trennlinien, um den Inhalt zu strukturieren.
Schliisselbegriffe: - Punkt A“, ,* Punkt B, 1. Erstens”,

P - Prdzision
*  Seiklarin deinen Anfragen und vermeide Mehrdeutigkeiten.
Schliisselbegriffe: ,Beschreibe...”, , Liste auf...”, Vergleiche...”

T - Termination (Abschluss)
*  SchlieBe den Prompt mit einer klaren Erwartung oder einer Zusammenfassung ab.
Schliisselbegriffe: ,,Zusammenfassend...”, ,AbschlieRend...”, ,Im GroBen und Ganzen..."

|
Quelle: P.R.0.M.PT. Modell fiir Advanced ChatGPT-Prompting von Jan Hartwig Uberarbeitung: das Team 17
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Kleiner Ausblick
* Avatare in Webshops
* Chat Bots zur Beantwortung von Fragen

* Automatisierte Auswertung in Warenwirtschaftssystemen

* Bestehende Programme werden mit KI-Funktionen aufgewertet.

G das Team
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Warum sehen Webshops noch so mies aus?

wm YHAWESKO

IEDER WEIN EIN ERLEBMIS

@ * % & (366)
: juing & frisch

trocken
Gruner Veltliner

statt € 16:50

€ 06% em

pro Flascl 1 €832

ikl Mwst z2gl Versand

- HEH

Lebensmittelangaben

2023 Q
Griner Veltliner Alte Reben

Réserve

Trocken, Niederosterreich,

Weingut Pfaffl

m L8 & & & liik]
- ausdrucksstark &

fein
tracken

Gruner Veltliner

statt € 1400
e/
pro Flasche K750,

€ 108!

i, Mest gl Versang

- il

Lebensmittelangaben

e, P g
- * % & & ¥ (30)

F fruchtig &
aromatisch

trocken

Riesling

ikl Muest z2gl Yersand

-

Lebensmittelangaben

2023 Q
Miraval Cotes de Provence rosé

Cotes de Provence ADP. Pitt &
Perrin

LA & & & JiFk)

mineralisch & trocken
trocken

Cuvée

stalt € 2288

€l7°° em

pro Flasche 10750
€ 238741

il Mwst 2zl Mersand

6~
 ° IEN

Lebensmittelangaben

Q @A A

e T

NEU * o A (44
@ jung & frisch
trocken
Grauburgunder
statt € 1396
e/% g

e Flasche (0 750
€065

Ikl Mast 22l Yergare

- HEH

Lebencmittelangaben

2023 Q
Miraval Cotes de Provence rosé

Cotes de Provence AOP. 0375 L
Fitt & Perrin

[ 0375 | * i o AR (123)

mineralisch &
frocken

trocken
Cuvée

€11%

P Flasche 103750
£ 373

ikl Mt 2zl Versand

.-

Lebencmittelangaten

Warum ist der Shop
nicht wie eine

begehbare
Weinhandlung?

Warum findet keine
direkte Ansprache

durch einen KI-
Sommelier statt?

19

' das Team
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Nutzen wir gemeinsam die Chancen der Zukunft!

Danke fiirs Zuhoren. { ZT/

Kontakt: Michael Berger berger@dasteam.de-oder 0171 680 77 99.

G das Team
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