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KULTURGUT WEIN
HISTORISCHE ZEUGEN

Die dltesten Hinweise auf Wein:

8.000 v. Chr: im heutigen Syrien
Eine alte Traubenpresse; dltestes Weinrelikt

um 6.000 v. Chr: im heutigen Georgien
Belege uiber TongefaRe flir Weinlagerung

Archdologischer Fund in Georgien
APA/AFP/Georgian National Museum
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KULTUR, GESUNDHEIT, HISTORISCHE ZEUGEN

Hippokrates von Kos
(460 - 375 v. Chr.)

Er setzte Wein als Schmerz- und
Beruhigungsmittel, bei
Kreislauf-Beschwerden und
Darmerkrankungen ein.

Der Wein ist ein Ding, in wunderbarer Weise ftir
den Menschen geeignet, vorausgesetzt, dal er, bei
guter und schlechter Gesundheit, sinnvoll und im
rechten Mafe verwandt wird, Gibereinstimmend
mit der Verfassung der einzelnen Person. Hippokrates
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MEDIZIN, HISTORISCHE ZEUGEN

BURGERSPITAL

WURZBURG

— @ Stiftung

—Juliusspital ——
Wirzburg —

MOSEL - SAAR - RUWER

derDog,

Trockenbeerenauslese

Jj ernea

TRITTENHEIMER APOTHEKE

RIESLING Kabinett

WINE.nMODERATION
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2021

=
f: Immaterielles | i vsichs
Kulturerbe

Weinkultur
Wissen. Kénnen. Weitergeben. in Deutschland

" A

UNESCO - Weinkultur! WHO - Droge!

MD‘_UT&C% WINE nMODERATION
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ALKOHOLPOLITIK
Deutschland Europa Welt

Q Bundesministerium
fiir Gesundheit

World Health
¥ Organization

BMG, Drogenbeauftragter
Strategie zur Drogen- und
Suchtpolitik

——

Alkoholstrategie Globale Alkoholstrategie
EU-Krebsplan SAFER

\ —

Reduzierung des Alkoholmisshrauchs oder Alkoholgebrauchs?

WINE nMODERATION

G das Team
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ALKOHOLPOLITISCHE FORDERUNGEN

Bundesministerium

fir Gosundheit 7y World Health
4 Organization

Europlitsche
¥ormmission

L

Senkung des Gesamtkonsums alkoholischer Getranke

)

uber 0,3-Promille zu Nullpromille
fur alle Autofahrer

Steuererhéhung

Verfugbarkeitsbeschrankungen

(Zeit und Ort) Warnhinweise

Werbe- und Sponsoringverbote Praventionskampagnen

!.i'-_ELI,.:“JL-it WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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WHO: HANDLUNGSRAHMEN FUR DIE
ALKOHOLPOLITIK IN DER EU (2022 - 2025)

Handlungsrahmen zur Umsetzung des globalen Aktionplans (2022-2030)
/globalen Strategie zur Reduzierung des schddlichen Alkoholkonsums

Zielvorgabe: Verringerung des Alkoholkonsums um 10% bis 2025

- unterstutzt wird der Handlungsrahmen von der WHO-Initiative SAFER
und

- ist auf die Ziele des Plans der EU gegen den Krebs abgestimmt

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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... WELT
SAFER- WHO-INITIATIVE SEIT 2018

Aus Alkoholatlas Deutschland 2022

von Beschrankungen der
Verfligbarkeit von Alkohol

18+ M lizensierter Verkauf

(s, ° M geringere Dichte der Verkaufsstellen
B reduzierte Verkaufszeiten

“ I i B Mindestalter

® verbessertes ebot von Pravention,

ili Erleichterung
F acilitate i 2 e e ot l ‘a l Behandlung und Nachsorge

W Unterstitzung Angehoriger

interventionen und Behandlung @ Frihintervention bel Schwangerén

nforce mwrhotenfmnfassenden
Beschrankungen von Alkoholwerbung,
-sponsoring und -promotion

- Steuererhohungen und Anpassung an Inflation
@ W VerbotvonSonderangeboten, Preisnachlassen etc.
€ -— B Minimumpreise
W Preisvorteile fiir alkoholfreie Getranke

m:ﬂnscnz WINE:nMODERATION
WEIN
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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12/2021:

EUROPAS PLAN GEGEN DEN KREBS
WIRD POLITIKUM

- EUROPAISCHE
KOMMISSION

Briissel, den 3.2.2021
COM(2021) 44 final

MITTEILUNG DER KOMMISSION AN DAS EUROPAISCHE PARLAMENT UND
DEN RAT

Europas Plan gegen den Krebs

{SWD(2021) 13 final}

DEUTSCHE
WEIN
AKADEMIE
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AUSZUG AUS
EUROPAS PLAN GEGEN DEN KREBS:

3.3. Verringerung des|schidlichen Alkoholkonsums]

Alkoholbedingte Schiden sind ein grofies Problem fiir das Gesundheitswesen i der EU. Mit
emem Anteil von 29 % war Krebs 2016 die haufigste Ursache alkoholbedingter Todesfille,
gefolgt von Leberzuthose (20 %), Herz-Kreislauf-Erkrankungen (19 %) und Verletzungen
(18 %).”® Die Kommission wird die Mitgliedstaaten und Interessentrdger noch stirker bei der
Einfilhrung bewithrter Verfahren und bei MaBnahmen zum Kapazititsaufbau fiir eine
Reduzierung des schidlichen Alkoholkonsums gemifl den Zielen der Vereinten Nationen fiir
nachhaltige Entwicklung unterstiitzen. Dazu gehort auch das Ziel, bis 2025 eine relative Senkung
des schidlichen Alkoholkonsum um mindestens 10 % zu_erreichen.” Dariiber hinaus wird die
Kommission die EU-Rechtsvorschriften fiir die [.-\Ikoholbesteuerung ]und fir den
grenziiberschreitenden Kauf von Alkohol durch Privatpersonen’ iiberarbeiten und
sicherstellen, dass sie weiterhin dazu geeignet sind. das Ziel, offentliche Einnahmen zu
generieren, mit dem Ziel des Gesundheitsschutzes zu verembaren.

R?EL;'L“C""'- WINE nMODERATION
AKADEMIE BEE iiiiiaar csnmane
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AUSZUG AUS
EUROPAS PLAN GEGEN DEN KREBS:

Die Kommission will erreichen, dass junge Menschen weniger stark dem[Alkohol-l\iarketing]
ausgesetzt sind. und wird daher genau beobachten, wie sich die Umsetzung der in der Richtlinie
iiber audiovisuelle Mediendienste enthaltenen Bestimmungen betreffend die kommerzielle
Kommunikation iiber alkoholische Getrinke, auch auf Online-Videoplattformen. auswirkt. Dies
umfasst auch eine Zusammenarbeit mit den Mitgliedstaaten, der Gruppe européischer
Regulierungsstellen fiir audiovisuelle Mediendienste (ERGA) und den Interessentrdgern, um
Initiativen fiir eine Selbst- oder Koregulierung zu férdern. Dartiber hinaus wird die Kommission
ihre AbsatzforderungsmaBnahmen) fiir alkoholische Getrinke iiberpriifen und zudem vor Ende
2023 eimne verpflichtende Angabe der Liste vonInhaltsstoffen und der NahrwertdeklarationJauf
Etiketten alkoholischer Getrinke wund vor Ende 2023 von gesundheitsbezogenen
Warnhinweisen auf Etiketten]vorschlagen. Die Mitgliedstaaten werden auch Unterstiitzung bei
der Umsetzung faktenbasierter Kurzinterventionen®' zum Thema Alkohol in der medizinischen
Grundversorgung, am Arbeitsplatz und bei den Sozialdiensten erhalten.

[

Malknahmenkatalog zielt auf den Ge- nicht auf den Missbrauch

DELITSCHE WINEinMODERATION
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2023 / DIE WHO / WHO-EUROPA ...

» steht auf dem Standpunkt, dass es keinen ,sicheren Konsum
alkoholischer Getranke” / No-safe-level gibt.

» geht nicht auf ,drinking patterns” (Konsum-/Kulturgewohnheiten) und
deren Unterschiede bei den alkoholischen Getranken ein.

* nutzt die o6ffentliche Aufmerksamkeit bei der Krebsbekdmpfung, um eine
rigorose Alkoholkontrollpolitik auf den Weg zu bringen.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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ALKOHOLPOLITIK

Wenn die von der WHO, der EU COM und auch von der BR
geforderten staatliche MaBnahmen Wirklichkeit werden,...

= wird die Weinwerbung massiv beschrankt

= werden Warnhinweise (siehe Tabakindustrie) auf den Etiketten
vorgeschrieben

= wird das Wirtschaften in den nachsten Jahren nicht leichter

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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WERBUNG UND WARNHINWEISE
- EIN POLITISCHES TANDEM -

&= O

Vecteezy.com
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WARNHINWEISE

GESUNDHEITSWARNUNGEN
AUF DEM ETIKETT
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WARNHINWEISE IN EUROPA

[l Cesetz verabschiedet und umgesetzt

B Gesetz verabschiedet und umgesetzt,
aber nur fir Alkopops

. G
aber noch nicht umgesetzt

@ Text
@ Piktogramm(e)
@ Text oder Piktogramm(e)
@ Text und Piktogramm(e)
Allgemeine
Ry Gesundheitswarnung

Kein Alkohol
18 fur Minderjahrige

g, Kein Alkohol in
der Schwangerschaft

=" Kein Alkohol
L\.'. am Steuer

tsrae L SR

heitlich Vorgeschadigte . ‘k

Kein Alkohol fir gesund-

Lander der WHO-Euro-Region, in denen Warnhinweise auf Verpackungen von alkoholische Getranken verpflichtend sind oder werden

Aus Alkoholatlas Deutschland 2022

!.i::ELI,‘:“JC-H: WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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WARNHINWEIS == WARNHINWEIS

Welche Warnhinweise?

m® @

Warnhinweise fiir alle N -
Alcohol is not your friend

Konsumenten statt nur fur
spezielle Risikogruppen?

WINE nMODERATION
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KENNZEICHNUNG

Fig. 5. Examples of waming text and pictograms for aleoholic beverages

ALCOHOL MAY HARM THE UNBORN

Alkohol NICHT Missbrauch

Suggerierend, dass jeder
Tropfen schadet

DON'T SERVE ALCOHOL TO MINORS

ALCOHOL SLOWS YOUR REACTION
TIME - DON'T DRINK AND DRIVE

ALCOHOL CAN CAUSE
LIVER CIRRHOSIS

ALCOHOL CAN CAUSE
MENTAL HEALTH PROBLEMS

Ignorierend, dass es Benefits
gibt

Gefahrenhinweis / Darstellung

DON'T DRINK WHILE OPERATING
MACHINERY

Vo oep=

Diskussionspapier der
WHO Europe Juli 2017

' erstellt v. Eurocare (NGO,
European Alcohol Policy
R)

ALCOHOL CAN CALUSE CANCER

ALCOHOL CAN
CAUSE DEPENDENCE

Alliance), deutsche

eI @

Mitglieder: DHS und
.ﬂ o Guttempler BR—

!.';::[LI.'L‘JC-H: WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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GESUNDHEITSBEZOGENE I
WARNHINWEISE

Ab Mai 2026 gilt fiir alle in Irland verkauften alkoholischen Getranke.
Nationale Mallnahme, die zum Prazedenzfall werden kann.

TRIS-Verfahren zur Vorbeugung technischer Handelshemmnisse:
Stellungnahmen ohne Konsequenz

XX grams | DRINKING ALCOHOL * Formulierung: politisch, nicht
XX kJ/ CAUSES LIVER DISEASE wissenschaftlich;

XX keal * komplexe Gesundheitsfragen

THERE IS A DIRECT LINK || kgnnen nicht mit Schlagworten
BETWEEN ALCOHOL AND .
kommuniziert werden

FATAL CANCERS : )
* entscheidende Dosisfrage fehlt

* direct link = statistische

Visit askaboutalcohol..ie Assoziation keine ursachliche

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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CHILE, SEIT 2023

ADVERTENCIA
EL CONSUMO NOCIVO DE ALCOHOL DARNA TU SALUD

AC_Z W a4

NOBEBER RIESGOPARA  NO BEBER
AL CONDUCIR TUBEBE MENORES 18 ANOS

Ministerio de Salud

Vorgeschrieben: MinimumgréRe

Verpflichtend: “Schadlicher Alkoholkonsum schédigt deine

Gesundheit” verbunden mit den oktogonalen Piktogrammen bzgl.
DDAD, Schwangerschaft, underage-drinking.

DVVA &5

WINE nMODERATION

G das Team
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THAILAND, AB 2024
GRAFISCHE WARNHINWEISE

Februar 2024:

Die Initiative des thailandischen ,Office of the
Alcoholic Beverage Control Committee und des
Departments of Disease Control” plant auf
alkoholische Getranke Schockbilder (30-50 % der
Oberfldache) wie bei Zigaretten.

Schockbilder: Ausgestaltung deutlich drastischer
als flir Warnhinweise in Irland.

Auswahl aus 9 Warnhinweisen
Die Regelung sollte 180 Tage nach ihrer

Veréffentlichung im Koniglichen Gesetzesblatt in
Kraft treten.

AN

mildiTouausson mmama

Type 4 “Drinking has deleterious effect on sexual
performance”

6 types of pictorial labels/warning statements

G das Team
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THAILAND MARZ 2024 - WIDERSTAND

» Widerstand regte sich im eigenen Land vor allem im Tourismussektor
und der Alkoholindustrie.

* Auch internationale Interessengruppen nehmen aktuell Stellung zum
Notifizierungsentwurf und kritisieren neben den Handelshemmnissen

* die unangemessen pauschalisierten Formulierungen zu
gesundheitlichen Bedenken beim Alkoholkonsum.

DELITSCHE WINEinMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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WIDERSTAND GEGEN
DRASTISCHE MARNAHMEN

https://der-farang.com/de/pages/bevoelkerung-will-keine-alkohol-warnhinweise

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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ALASKA, AB 2024

VERMISCHUNG VON WARNHINWEISEN

Der Gesetzgeber des US-Bundesstaates
Alaska hat sein Gesetz ,,House Bill 298:
Alcoholic Beverages and Cancer" am 17. Mai
2024 verabschiedet.

Verpflichtend fur alle Verkaufsstellen (nicht
Etiketten): Gesundheitswarnschilder, die auf
den Zusammenhang zwischen Alkohol und
Krebs hinweisen.

Ziel: Bewusstsein fr die Krebsrisiken durch
Alkohol zu scharfen und zu kommunizieren,
dass ,selbst kleine Mengen Alkohol das
Risiko erhohen”

WARNING

Alcohol use
during pregnancy
can cause birth
defects.

Alcohol use can cause
cancer, including breast
and colon cancer.

!'E.:-_!T.:-\Jr'_‘: WINE nMODERATION
AKADEMIE T
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BESUCH DES BM CEM OZDEMIR
IM DWI AM 7. MAT 2024

,Konnte die Weinbranche nicht selbstverpflichtend das Piktogramm
Schwangerenlogo auf Etiketten drucken? Wie Frankreich?
Das stiinde der Branche gut...."

WAS MEINEN SIE?

peuTSCHe WINEInMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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DER DROGENBEAUFTRAGTE 2023

Der Umgang mit Alkohol sei in Deutschland
insgesamt zu lax.

Warnhinweise auf Etiketten, wie sie das EU-
Mitglied Irland 2026 einfihren will, seien ein
Schritt in die richtige Richtung.

Blienert

(Foto: picture alliance / photothek)

"Information Gber Risiken und mdgliche
Gesundheitsgefahren sind sicherlich in Irland
wie auch bei uns ein guter Baustein, um
Menschen aufzukldaren, wie ungesund selbst
kleine Alkoholmengen sind", sagte Blienert.

MOE\JHCH{ WINE nMODERATION
WEIN
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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WERBUNG

FINSCHRANKUNGEN /
VERBOTE DER
WERBUNG

28



WERBEVERBOTE

totales Werbeverbot:
Russland, Norwegen, Tiirkei; 1. EU-Land: Litauen

relatives Werbeverbot / umfangreiche Werberestriktionen:
Frankreich, Irland oder in Schweden.

!.fal[T_:_ur_ﬂt WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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WERBEBESCHRANKUNG FRANKREICH

Loi Evin (seit 1991) — Relatives Werbeverbot
Ein Gesetz fiir Europa?

= Gesetzliche Regelungen zur Kennzeichnung & Werbung flir
alkoholische Getranke

= Keine Werbung fiir Wein mit Menschen & Emotionen

30



URTEIL DES OBERSTEN FRANZOSISCHEN
GERICHTS

Verfihrung zum Konsum alkoholischer Getrdnke, weil die
Weintrinker auf den gezeigten Bildern offensichtlich Vergniigen an
ihren Weinen hdtten.

> VerstoR gegen das einschldgige Gesetz, das Loi Evin.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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Aktuelles Beispiel, April 2024 - VerstoR gegen das Loi Evin:
Moet Hennessy erhielt eine Geldstrafe von 15.000 Euro.

Addictions France fugte hinzu, dass ein leitender Angestellter bei MHD,
zusatzlich zu einer Geldstrafe von 10.000 Euro verurteilt wurde.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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DISKUSSION UM WERBEVERBOTE

Auf allen politischen Ebenen ein heilles Eisen

—auch hierzulande

33
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... INDEN KOMMUNEN
HIER DRESDEN

Im WeinSommer 2017, den eine Agentur im
Auftrag des Ministeriums flr Wirtschaft,
Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau /
Rheinland-Pfalz durchfiihrte, war dies bereits
angekommen.

De 146-23 Uhr IS
Fr 12-23 Uhr

Sa 11-24 Unr Hauptstraﬁe
So 12-20 Unhr -
in Dresden

In Dresden durfte das Werbemotiv - Winzer,

13.-16.7 zwei Weinkoniginnen, die sich zuprosten - nicht
= 10.7. im Stadtischen Amtsblatt erscheinen.

wWWwWw. weinsommer.de

Begriindung: , Keine Bewerbung von

Suchtmittel auf kommunalen Flachen”.

!.i':lg.l_:_ur_-it WINE nMODERATION
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..IMBUND —

Koalitionsvertrag der AMPEL 2021

.Wir fiihren die kontrollierte Abgabe von Cannabis an Erwachsene zu
Genusszwecken in lizenzierten Geschdften ein. ...

Bei der Alkohol- und Nikotinprdvention setzen wir auf verstdrkte
Aufklérung mit besonderem Fokus auf Kinder, Jugendliche und
schwangere Frauen.

Wir verscharfen die Regelun@ und Sponsoring D
Alkohol, Nikotin und Cannabis.

Wir messen Regelungen immer wieder an neuen wissenschaftlichen
Erkenntnissen und richten daran MaBnahmen zum
Gesundheitsschutz aus.”

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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STATUS QUO DEUTSCHLAND - AUGUST 23
BUNDESTAG / , KLEINE" ANFRAGE DIE LINKE

Inwieweit teilt die Bundesregierung die Forderungen des Beauftragten
der Bundesregierung fir Sucht- und Drogenfragen Burkhard Blienert
(SPD), der Weltgesundheitsorganisation u. v. a. m. nach umfassenden
Werbebeschrankungen fiir alkoholische Getrdnke und was plant die
Bundesregierung diesbeziiglich an Aktivitdten in dieser Wahlperiode?

ANTWORT DER BR DURCH DR. EDGAR FRANKE
(PARLAM. STAATSSEKRETAR IM BMG)
..-es liegt bis dato kein konkreter Regelungsentwurf der BR zu

Verschdrfung der aktuellen Regeln vor.
Zudem gibt es die Werberegeln des Deutschen Werberates...”

Cave: Aktuell wohl nicht mit Werbeverboten zu rechnen, aber
kénnte fiir 2025 auf der Planungsliste des BMG enthalten sein

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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STATUS QUO DEUTSCHLAND MARZ 23
BUNDESTAG / , KLEINE" ANFRAGE DER AFD

Wie positioniert sich die BR dazu, dass die EU Kommission Irland
erlaubt hat, Gesundheitswarnhinweise auf alkoholische Getrdnke
einzufiihren? Beabsichtigt sie Ahnliches in Deutschland?

ANTWORT DER BR DURCH DR. OPHELIA NICK
(PARLAM. STAATSSEKRETARIN IM BMEL)

,Die BR nimmt die Reaktion der EU COM zur Kenntnis. Sie
beabsichtigt zum jetzigen Zeitpunkt keine Einfithrung dhnlicher
Warnhinweise auf alkoholische Getranke in Deutschland.”

Cave: - zur Kenntnis: Iasst alle Handlungsoptionen offen
- Zum jetzigen Zeitpunkt: zu einem anderen Zeitpunkt?
- schlieBt Unterstltzung einer Einflihrung durch
entsprechende EU-Regelung nicht aus

DVVA &5

WINE nMODERATION
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STATUS QUO: WAS BRINGEN
AUFKLARUNGSMARNAHMEN
WIE WINE IN MODERATION?

Bisher gab es zumindest auf nationaler Ebene immer die
Rickmeldung der Politik, dass sie die AufklarungsmaBnahmen der
Branche unterstiitzt und sie auch keinen Handlungsbedarf sieht,
solange der Alkoholmissbrauch in Deutschland weiter riicklaufig ist.

Es gibt aber auch genug Vertreter, die sich auf den Standpunkt
stellen, dass

- die ,Erfolge” nicht ausreichen und Restriktionen einen weiteren
Riickgang des Konsums bewirken

- der Verursacher der Probleme nicht der Bekdmpfer derer sein kann
(SPD- Forum September 2023 mit DB Blienert)

DVVA &

WINE nMODERATION
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STATUS QUO...

- Gesellschaftliche Allianzen gegen die ,,(Alkohol)-Industrie”

- Frage des Menschenbildes

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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6. JUNI 2024: DEUTSCHE HAUPTSTELLE FUR

SUCHTFRAGEN (DHS)
(MG: BLAUES KREUZ, GUTTEMPLER, KREUZBUND, SUCHTHILFE)

DHS und die Bundesarztekammer, die Bundespsychotherapeutenkammer, die Deutsche
Gesellschaft fir Psychiatrie etc., und die Deutsche Gesellschaft fiir Suchtforschung etc.

Forderung nach wirksamer Verhdltnispravention (Ausziige, wortlich):

1. Alkoholpreise mussen spurbar angehoben werden!
2. Die Verfligharkeit alkoholischer Getranke muss eingeschrankt werden!
3. Werbung und Sponsoring missen reguliert werden!

. ... Die im KOV vorgesehene Verschdrfung der Regelungen zu Marketing
und Sponsoring fiir Alkohol und Nikotin Idsst jedoch auf sich warten. Die BR
wird aufgefordert, ein umfassendes Werbeverbot fiir Alkohol umzusetzen.
Zudem sollten alle alkoholischen Produkte, mit groRBen, gut sichtbaren
gesundheitsbezogenen Warnhinweisen versehen werden.”

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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WEINWERBUNG

WAS GEHT UND WAS

GEHT NICHT?

41



WERBUNG FUR ALKOHOLISCHE GETRANKE -
GRUNDSATZE

* Wein enthdlt Alkohol. Alkohol hat zwei Gesichter. Daher muss
Alkohol-/Wein-Werbung Grenzen kennen, muss gepragt sein von
gesellschaftlicher Verantwortung

+ Gesetzliche Regelungen verbieten bereits unverantwortliche

Werbung. Diese und die Selbstbeschrankungen der Wirtschaft
reichen.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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REGELN FUR
WEINWERBUNG Regeln fur

Weinwerbung

Standards fir
Kommerzielle Kommunikation
~ Kurzfassung -

Kombination der gesetzlichen &
selbstverpflichtenden Regulierung in
Anlehnung an die

Verhaltensregeln des Deutschen Werberats
tiber die Kommerzielle Kommunikation ftr
alkoholhaltige Getranke

WINE nMODERATION
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WERBEKODEX DER WEINWIRTSCHAFT

IN ANLEHNUNG AN DIE VERHALTENSREGELN DES DEUTSCHEN WERBERATS UBER DIE
KOMMERZIELLE KOMMUNIKATION FUR ALKOHOLHALTIGE GETRANKE (1976, 2009)

Weinwerbung darf

keine Aussagen treffen zur Heilun% und Verhiitung von Krankheiten, Alkohol

als Arzneimittel (Health-Claims-VO e
nicht an Kinder und Jugendliche gerichtet sein (JMStV) e
nicht zum Missbrauch aufrufen e

keine Aussagen machen zum hoheren Alkoholgehalt als Qualitatsmerkmal

Weinkonsum nicht positiv darstellen bei gefahrlichen Arbeiten, beim
Autofahren, in der Schwangerschaft

keine Trinkaufforderung an/durch Leistungssportler beinhalten

nicht den Eindruck erwecken, er diene zur Konfliktldsung, Angstbeseitigung,
Forderung von kérperlicher und geistiger Leistung oder sozialem und
sexuellen Erfolg

/& DEUTSCHE WINE nMODERATION
LT A" b LR
v Y AKADEM WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

G das Team

44



G das Team

WER UND WAS IST BETROFFEN?

Wer ist betroffen? ALLE

« Weingut / Genossenschaft / Kellerei / Verkaufsstelle
(StrauBwirtschaft, Weinstand), Onlineshops

* (nationale und gebietliche) Weinwerbeeinrichtungen

Welche Kommunikationsmittel sind betroffen? ALLE
* Print-Medien
« Websites /digitale Kandle

facep

-Linkeclge‘
)
Was Offline gilt, gilt auch Online Yo U _\/-O‘b

!.fal[T_:_ur_ﬂt WINE nMODERATION
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WEINWERBUNG

Gesetz / Health-Claims-Verordnung

Verordnung EG NR. 1924/2006 des Europdischen Parlaments und des Rates vom 20. Dezember 2006 iiber
ndhrwert- und gesundheitshezogene Angaben liber Lebensmittel = HCVO.

Folgende Angaben sind It. Health-Claims-Verordnung flir Getranke
mit > 1,2 % vol verboten:

= Aussagen, die sich auf die Beseitigung, Linderung oder Verhiitung
von Krankheiten beziehen

= Nahrwert- & gesundheitshezogene Angaben

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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WEINWERBUNG

Health-Claims-Verordnung in der Umsetzung

Diabetes oder

Ein Glas
Alzheimer!

Moselriesling
statt
Herztabletten!

Nicht erlaubt...
...obwohl eine belasthare wissenschaftliche

Basis besteht, dass moderater Weinkonsum
2.B. die Lebenserwartung erhéht, das Risiko
fur Herz-Kreislauf-Erkrankungen und
Diabetes reduziert.

Information: ja! Werbung: nein!

Mit Pfdlzer Rotwein
gegen Herzinfarkt,

bekdmmlich
magenfreundlich
vitaminreich
verdauungsfordernd
vitalisierend

Nicht erlaubt...

...obwohl ein Wein mit weniger
Sdure magenfreundlich, ein
FederweiRer vitaminreich und ein
Wein mit wenig Glukose fiir
Diabetiker geeignet ist!
Information: ja! Werbung: nein!

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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WEINWERBUNG
Gesetz / Kinder & Jugendliche

Weinwerbung darf nicht durch Kinder & Jugendliche erfolgen. Das
heilit, ...

= keine Trikotwerbung bei Kinder- & Jugendmannschaften

= nur Personen zeigen, die mindestens (auch optisch) junge
Erwachsene sind

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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G das Team

WEINWERBUNG

Missbrauchlicher Konsum

Wer sich erinnern kann, Slogan/Foto spielen
war nicht dabei!

iy T

erkennbar auf einen
+Filmriss” aufgrund maRlosen
Alkoholkonsums an.

DELITSCHE WINEinMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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G das Team

SCHLUSSEL ZUM ERFOLG

Flirtsituationen kénnen gezeigt werden.
Allerdings muss darauf geachtet werden, Galliano and Soda.
dass nicht der Konsum alkoholhaltiger
Getrdnke als der Schlissel zum sozialen
oder sexuellen Erfolg erscheint.

SNl

Bhiucoin wHoE

WINE nMODERATION
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G das Team

flickr,, 2wy
M Pz ﬂok

Linked [T v
o

GRUNDSATZLICHES

Inhaltliche Vorgaben gelten auch in Social Media

Werbung in sozialen Plattformen darf sich nicht an Minderjahrige
richten, dies muss neben den inhaltlichen Regeln auch technisch
umgesetzt werden (Altersschranke, Weiterleitungsnachricht)

Nutzergenerierte Inhalte werden dem Unternehmen zugerechnet,
wenn sie in den Zugriff des Unternehmens fallen

WerbemaRnahmen des Unternehmens miissen als solche
gekennzeichnet werden

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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G das Team

BEISPIEL FACEBOOK / VELTINS BZW.
CAPTAIN MORGAN

facebook s

»Bezug zu Alkohol” - Inhalt nur fiir eingeloggte Nutzer ab 18 sichtbar

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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Der erste Bitburger WQD g

p=e=  Bitburger

n L Zur Suche Text hier eingeben

o i @ anmeen

BEISPIEL
YOUTUBE /
BITBURGER

/ EUTSCH WINE nMODERATION
EIN | BEWUSST | GENIESSEN

’ das Team

53



NUTZERGENERIERTE INHALTE

Verantwortung der Unternehmen fiir Digital-Kandle, auch fir von Nutzern
beigesteuerte Inhalte (user-generated content)

Einhaltung der Verhaltensregeln sicherstellen (L6schen von
Bildern/Kommentaren, die nicht dem Kodex entsprechen)

Information der Nutzer Gber dies Praxis, z.B. (iber die ,Netiquette” des
Unternehmens

\ DEUTSCHE WINE nMODERATION
M . 55
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das Team

€ Berliner Filsrer | Facebaok % = ==

&« O @ 48 hitps//www.ilacebook.com/Bediner Pilsner/app

0O - f & @ 8

oL  Berliner Pilsner @

@Berliner.Pilsner - Nahrungsmittel und Getranke m

Startseite Info Fotos Netiquette Mehr * ‘ Gefallt mir Q e

|

S
o
L J
4

Unsere Netiquette

Schan, dass ihr euch fir Berliner Pilsner und unsere
wunderbare Facebook-Seite interessiert. Hier erfahrt inr
Meuigkeiten und alles Wissenswerte rund um Berliner Pilsner,
Wir laden euch herzlich ein, euch mit anderen Beriiner | B I E R

Pilsner Freunden und uns auszutauschen und Bilder, Videos,
i (! ! |
Links und Kommentare zu teilen! | BEWUSST

GENIESSEN.

£ 00 L

aeTSind uns aber zwei Dinge besonders wichtig:

bauen auf ein gutes und faires Miteinander und setzen uns
fir den verantwortungsvollen Umgang mit Alkohol ein. Wir
von Berliner Pilsner halten uns generell, und natiirich auch
hier, freiwillig an einen strengen Kodex, sobald es um unser

TSCHE WINE nMODERATION

N
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das Team

i Rotianpchen Sele

€ & - THORIOOK GOV Dtk T Py TS 617716 - C Qe + A TEHD 40 =R

Rotkappchen Sekt

= - G-
(%ﬁ(qyxﬁm

Chronik Info Fotos Netiquette Mehr *

Netiquette

Lisbe Rotkappchen Fans,

herziich wilkomman auf der offizielen Fareite von Rotidppchen Sektl Wir freuen uns sehr, dees ihr
hier seld! Auf ursener Seite halten wir such regeimafig Gber akiusile Infos rund Um sure Lisbingsmarke
U elem Laufandes. Aulard Aah such coala wckers Razepls, Verarstallungstioes
und nech viel mah)
RS, Wik B SUCK 8411y 8N Ge Seite batedigh und Lns Kommantane, Fotos oder soer auch
kerkrete Fragen poatel. Damvt sich jeder hiar wehiThien kann, machsen wir such um einen
respektval g mgang rity Vi Behatten uns var. Bedrage und Links 2u Selten mit
hhlﬂmg eﬁ:f‘ ie warblichem inhalt 2u IGschen und Facebook 2u melden

Iu-Pamummd

Dlagramme,labeuanrﬁraﬁkanwmm
e OACLTEXE..... s e

Tolafon: +49 34454 340, Telefar. +40 34484 27207, E-Mall: inforoksepachen. de
qeicht Stendal, gl HRB 201,167,

Ummmmm DE 140025007
Verretungsberschigle Geschafsfihrer Cheistol Cusisser. Livich Wisgel, Frank Alers, Manfred Hilpen

gUngen fir Gewinnepiele oer i 1 e

Pishanaciinn , Indeen du dle " Die Teananme
A e LTS I6A. ul."'

DEUTSCHE WINE nMODERATION
WEIN 57
AKADEMIE WEIN | BEW T | GENIESSEN

56



INFLUENCERINNEN UND INFLUENCER

Die Verhaltensregeln gelten uneingeschrankt fiir Influencer/innen,
die im Auftrag des werbenden Unternehmens tatig werden.

Die Unternehmen missen ausdriicklich darauf hinweisen, dass
diese Regeln einzuhalten sind.

Influencer/innen mussen - auch vom optischen Eindruck her -
junge Erwachsene sein.

Stellt der Werberat einen RegelverstoR fest, muss das
Unternehmen die Loschung der kommerziellen Kommunikation
verlangen.

DVVA

WINE nMODERATION
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WAS WARE WENN....

Weinwerbung ganz verboten wiirde?

58



- kein DWI
- keine nationale Werbeeinrichtungen
- keine Werbeagenturen fiir Wein

- keine Werbung der Weinguter, Kellereien,
Genossenschaften fir ihre Produkte

DVVA B2

59



WAS WARE WENN....

das Loi Evin
europdisches Recht

werden wiirde?

60
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Mosel

MOSEL

B ASZUNATION WEIN
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fir Weinwerbung Mosel

#
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' das Team

Loi Evin in Deutschland?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Mittelrhein

5 M { Mittelrhein S Az Mittelrhein

o.o.o Riesling Charta LX) Riesling Charta

Quelle: www.mittelrhein-wein.com

!‘i::ELI"L‘JC'-it WINE nMODERATION
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' das Team

Quelle: www.mittelrhein-wein.com

M\u:msut INE:nMODERATI
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AKADEMIE w BEWU
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' das Team

Loi Evin in Deutschland?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Nahe
Gaumenkitzler

Zu Gast bei echten Typen. Die Nahe - ihre charmante Fluchtroute aus dem grauen Alitag halt zu jeder Jahreszeit lohnende Uberraschungen fur Sie bereit.
Zahlreiche weinkulinarische Abenteuer warten auf Entdecker.

e
e

- g = - = a
l ‘A' MahaiNein.Vinothek Binkehren beimNinzer Py

Quelle: www.weinland-nahe.de

!.i'-_ELI,.:“JL-it WINE nMODERATION
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G das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Nahe

POP-UP NaheWeinHandlung

06.11.2024 - 28.12.2024 Quelle: www.weinland-nahe.de

WINE nMODERATION
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G das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Ahr

“ Erlebnis Ahrwein Quelle: www.ahrwein.de

!.'(‘::[L;-Lsc-it WINE nMODERATION
AKADEMIE BN i avuzaac
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G das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Ahr

Tag der offenen Friihburgunder- Weinmarkt der Ahrwein des
Weinkeller > Forum > Ahr > Jahres

Quelle: www.ahrwein.de

!.i'-_ELI,.:“JL-it WINE nMODERATION
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" das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Pfalz

ERSTKLASSIGE WEINE, SAUMAGEN UND
ANDERE SPEZIALITATEN

Quelle: www.Pfalz.de

MD‘LUTSCHE WINE:nMODERATION
WEIN
AKADEMIE WRIN | ARWUSST | aEnIEssEn
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Pfalz

2@ DIE PFALZ eooe

jeen i Irischen t Dewtschen Weinstrabe

Quelle: www.Pfalz.de
ALLES GBER DEN PFALZER WEIN

LAGEN & TERROIR

WEINGUTER &
WEINREISEN IM WEINKELLER GENOSSENSCHAFTEN

WINE nMODERATION

70



G das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir Weinwerbung Rheinhessen

Weinfestkalender ‘ Rheinhessen-AUSGEZEICHNET-
Weinfeste

Quelle: www.Rheinhessenwein.de

!‘i::ELI"L‘JC'-it WINE nMODERATION
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?

Konsequenzen fir Weinwerbung Rheinhessen

Quelle: www.Rheinhessenwein.de

M DEUTSCHE WINE:nMODERATION
WEIN
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen flir das DWI

Quelle: www.deutscheweine.de

mgmscwa WINE:nMODERATION
WEIN
AKADEMIE e P —
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G ' das Team

LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir das DWI

‘, > .-_

7 g . 2 e Ste o
Wein : 23/°24 S
pmhieren ) | Jeutscher Wein > E i
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LOI EVIN IN DEUTSCHLAND?
Konsequenzen fiir die regionalen Hoheiten

Zoe Keller de Almeida Soliz ist neue
Naheweinkénigin

Die Ahrweinkonigin

Eine Krone fiir das Tal der roten Trauben

Erster Weinkonig am Mittelrhein
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LOT EVIN IN DEUTSCHLAND?

Konsequenzen fiir die deutschen Weinmajestdten

Quelle:
www.deutscheweine.de

| RIESLING
&= ROCKS!
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WAS WARE WENN....

die Kennzeichnungspflicht zu gesundheitlichen
Warnhinweisen

europdisches Recht
werden wirde?
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GESUNDHEITSBEZOGENE
WARNHINWEISE

.

So konnte es werden...

!.'(‘::[L;-Lsc-it WINE nMODERATION
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GESUNDHEITSBEZOGENE WARNHINWEISE

Parallelen?
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DER WEG DES TABAKS

1975: Verbot von Werbespots in Radio und TV

2003: Warnhinweise: EU-Richtlinie Gber die Herstellung, die Aufmachung
und den Verkauf von Tabakerzeugnissen (2001/37/EG)

2007: Verbot der Tabakwerbung im Internet, in Zeitungen und
Zeitschriften (Tabakwerberichtlinie der EU/2003/33/EG)

2016: Nationale Umsetzung der Tabakprodukt-Richtlinie 2014/40/EU: Ab
Mai 2016 sind grolRformatige Schockfotos Pflicht

ab 2020: Totalwerbeverbot fiir Tabak

Rauchen
kannzu

WARNING: Cigarettes
cause fatal lung disease.

Rauch enthalt

80



Relative Risk of Total Mortality

ALKOHOL / TABAK UND LEBENSERWARTUNG

GESAMTSTERBLICHKEIT IN DIV. META-ANALYSEN

Alkohol Tabak

' das Team
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Drinks Per Day
Alcohol Consumption

Smoking Intensity (Cigarettes/Day)

Fitted linear trend =---95%Cl

Fixed Model (n = 56) ---- Random Model (n =56)

de Gaetano G, et al. JACC 2017;70:923-925

DEUTSCHE
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PRAVENTION BRAUCHT INFORMATION

WAS IST WINE IN MODERATION?

Eine internationale Informations- und Prdventionskampagne, die
den (nur) moderaten Genuss fordern will
den schddlichen Konsum reduzieren will
den Unterschied zwischen Ge- und Missbrauch darlegt
fur verantwortungsvolle Werbung steht

uber Benefits und Risiken sowie den Werbekodex der
Weinwirtschaft informiert

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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PRAVENTION BRAUCHT INFORMATION

WINEinMODERATION

CHOOBE | SHARE | CARE

bVOLLER UMGANG MIT|WEIN >

@ANTWO RTUNG

Wissenschaft

Vorteile und
Risiken

Weinwerbung

i

P

\

T

evidenzbasierte
Informationen

Wine Information Council
Wiss. Beirat DWA

Schulungen in der weinaffinen Aus- und
Weiterbildung Basiswissen zu
gesundheitlichen, gesetzlichen und
werberelevanten Themen

DELITSCHE
WEIN
AKADEMIE

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

WINE nMODERATION
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GESUNDHEITSASPEKTE
WERBUNG

WAS WIRD BEI WINE IN
MODERATION KOMMUNIZIERT?

84
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GESUNDHEITSASPEKTE

Benefits und Risiken

VON HERZINFARKT

BIS DIABETES -
VON LEBERZIRRHOSE
BIS SUCHT

85
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GESUNDHEITLICHE ASPEKTE

Fragen uber Fragen...

Wein soll eine
positivere Wirkung
auf die Gesundheit
haben als Bier oder
Schnaps. Warum?

Stimmt es, dass
Rotwein gesiinder
ist als Weillwein?

Man sagt immer, die
Dosis macht das Gift.
Was ist bei Wein eine
ertragliche Dosis?

Warum darf ich vor Alkohol soll gesund

einer OP keinen sein? Ist die
Wein zur Wirtschaft noch bei
Entspannung Trost?

trinken?

WINE nMODERATION
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GESUNDHEIT / KRANKHEIT / LEBENSDAUER

Hohes
Risiko

Niedriges
Risiko

@

Hoheres Risiko fiir:

L = Leberzirrhose
= Schlaganfall (Hirnblutung)

= Krebserkrankungen

= Schlaganfall (GefaRverkalkung)

w Niedriges Risiko fur:
‘ = KHK/ Herzinfarkt

Konsum alkoholischer Getranke

>

= Diabetes m. Typ II

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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GUTE DATEN FUR BENEFITS BEI
MODERATEM KONSUM

gibt es fir:
- Herz-Kreislauf-Erkrankungen

- Diabetes-Typ 2
- Demenzerkrankungen (Alzheimer und Co)

DA

88



Zu oft und zu viel Alkohol gleich welcher Genese hat Folgen...

Erkrankungen der Leber (Leberzirrhose)
Erkrankungen des Herzens (Alkoholische Kardiomyopathie)
Erkrankungen des Nervensystems (Polyneuropathie)

Erkrankungen des Gehirns (Hirnblutung/hamorrhag. Schlaganfall,
Wernicke-Korsakow-Syndrom)

Krebserkrankungen (Brust, Speiseréhre (Rauchen!),
Bauchspeicheldrise

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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BENEFITS UND RISIKEN

DOSIS UND
LEBENSSTIL
ENTSCHEIDEND

90
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DOSIS VENENUM FACIT!
Die Dosis macht das Gift!

Paracelcus 1493 - 1541

RFEL;'LEC-IE WINEInMODERATION
AKADEMIE MWRIN | AEWUSST | QErIEssEn

91



WAS IST MODERAT?

bis zu 3 Trinkeinheiten (30 g) pro Tag/Anlass

‘O. ? ?? =ca.0,3-0,4 | Wein

=1,5 bis 2 Glaser Wein/Sekt*

O ‘ bis zu 2 Trinkeinheiten (20 g) pro Tag/Anlass
ah ?? =ca.0,2-0,3 | Wein
=1 bis 1,5 Gldser Wein/Sekt*

*1-2 Abstinenztage/Woche sind empfehlenswert.
Durchschnittlicher Alkoholgehalt 12,5 %vol.

!'E.:-_!T.:-\Jr'_‘: WINE nMODERATION
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GEGENANZEIGEN, PUNKTNUCHTERNHEIT

In bestimmten Lebens-Alltagssituationen sollte auf jegliche
alkoholische Getrdnke verzichtet werden...

= in der Schwangerschaft
= am Arbeitsplatz
" LY
= im StraBenverkehr
= Kinder & Jugendliche

= Suchtgefdhrdete (ehem.) Alkoholkranke

= Personen mit bestimmten Erkrankungen/best. Medikamenten

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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ALKOHOL & SCHWANGERSCHAFT

Das Ungeborene trinkt bei jedem Glas mit.
Die kindliche Leber baut Alkohol unzureichend ab.

l

Missbildungen von Augen, Nase, Herz
Entwicklungsstérungen des Gehirns
Lebenslange, nicht therapierbare Schaden &
Einschrankungen

1

Jegliche alkoholischen Getrdnke sollten fiir Schwangere TABU sein.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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SUCHT

Auch dariiber muss gesprochen werden

ALKOHOLISMUS

N
MESSBAR
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SUCHT

Klassische Suchtkriterien - Alkoholsucht

1. Dosissteigerung / Toleranzentwickelung
2. Entzugssymptome / Zwang zu trinken

3. Kontrollverlust / Mangelnde Krankheitseinsicht

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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SUCHT

Pathologischer Alkoholkonsum - Cage Test

Cut Down
Haben Sie erfolglos versucht, Ihren Alkoholkonsum zu reduzieren?

Annoyed
Haben Sie sich gedrgert, weil Ihr Trinkverhalten von anderen kritisiert
wurde?

Guilty
Haben Sie Schuldgefiihle wegen Ihres Trinkens?

Eye Opener
Haben Sie Alkohol benutzt, um morgens ,in Gang” zu kommen?

Positiv, wenn 2 oder mehr Fragen mit ,ja” beantwortet werden

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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GESUNDHEITLICHE ASPEKTE

Moderater Konsum

Wein ist (nur) gesund, wenn...

= die Dosis beachtet wird

= die Punktniichternheit/Gegenanzeigen beachtet werden
= das Trinkmuster beachtet wird

= er eingebunden ist in einen gesunden Lebensstil

Auch wegen dieser vielen WENNS dirfen die
Fakten NICHT
werblich genutzt werden,
aber die DWA kann dartiber informieren!

DELITSCHE WINEinMODERATION
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WINE IN MODERATION

Mit Wine in Moderation...

distanziert sich der Weinsektor von jeglichem Missbrauch seiner
Produkte

steht die Branche fiir moderaten Konsum & verantwortungsvolle
Werbung

machen alle deutlich, dass Wein mehr ist als ein alkoholisches
Getrank

wird (ber ein einzigartiges Kulturgut informiert, dessen Genuss in
einen gesunden Lebensstil passt

wird das Ansehen des Produktes und der Branche geschiitzt, die
von dem guten Image weltweit profitiert.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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WINE IN MODERATION WIRD AKTUELL
UNTERSTUTZT VON VITAVINO

BEIDE KAMPAGNEN...
... sensibilisieren fir den bewussten Umgang mit Wein

... wollen Tradition und Kultur des Weines erhalten

WINEinMODERATION @VITEVI NO

DEFEND WINE CULTUEE AND CONVINIALITY

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

DELITSCHE
WEIN
AKADEMIE
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WAS IST VITAVINO?

VITAVINO ist eine Kampagne fiir EDERMANN, die sich fir

die Forderung und Erhaltung der Kultur, der Tradition und der
Nachhaltigkeit der Weinbranche einsetzt.

In einer Zeit, in der die Anti-Alkohol-Bewegung auf dem Vormarsch ist...
... NOTWENDIGER DENN JE

@VITAVINO

DEFEND WINE GUTHEE AND CONVIVIALITY

DEUTSCHE WINE nMODERATION
AKADEMIE WEIN | BEWUSST | GENIESEEN
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SCHLIEREN SIE SICH DER VITAVINO-
BEWEGUNG AN!

Wie Sie aktiv werden konnen:

* Werden Sie Unterstutzer: Melden Sie sich an und
unterstiitzen Sie die Kampagne (z. B. Video-Projekt
+Words of Wine")

* Verbreiten Sie die Nachricht: Teilen Sie die
VITAVINO-Mission in den sozialen Medien unter
#Vitaevino #DefendWineCulture #WineDeclaration

* Folgen Sie den VITAVINO Social-Media-Kandlen

* Scannen Sie den QR-Code, der weitere Infos bereit
stellt und der Sie direkt zur Unterzeichnung flihrt

WINE nMODERATION

G das Team
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UNTERSTUTZEN SIE WINE IN MODERATION

Werden Sie Mitglied!!

WINEinMODERATION

WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
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' das Team

WEINGUT MATTHIAS
MULLER, SPAY (MRH)

3
'y
o
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DIE WEINWIRTSCHAFT IST GEFORDERT

Nur so bleibt WEIN ein Kulturgut, etwas Wertiges, etwas
Besonderes und mehr als ein alkoholisches Getrank.
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G das Team

DISKUSSIONEN / REAKTIONEN
DER WEINWIRTSCHAFT

. striktes Einhalten der Werberegeln v

. Annahme (?) Warnhinweise flir spezifische Gruppen (DDAD,
Schwangerschaft)

o~

. Ablehnung allgemeiner gesundheitlicher Warnhinweise (Krebs etc.)

. Unterscheidung zwischen Ge- und Missbrauch

< <

. Verstarkung der Information/Prdvention Wine in Moderation

(verpflichtend in weinaffinen Ausbildungsstdtten, WIM auf E-Label/Etikett,
WIM-Mitgliedschaft...) - in erster Linie Weinwirtschaft

<

. Unterstiitzung von Kampagnen, wie VitaeVino - Jedermann

<.

DEUTSCHE WINE nMODERATION
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" das Team

VIELEN DANK
FUR IHRE

AUFMERKSAMKELT.

Verantwortlich fiir den Inhalt;
Dr. Claudia Hammer - www.deutscheweinakademie.de

M&:umc-m WINE nMODERATION
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