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Kurze Agenda

1. Kennenlernen

2. Faszination Wein

3. Situationsanalyse der Branche

4. Situationsanalyse des Marktes

5. Tipps fur unternehmerisches Handeln

6. Fragen und Antworten



Womit wir uns
aktuell befassen!

PersonalSuche
Kellermeister

Wine in Moderation
(WiM) und
Don’t drink and
drive (DDAD)

... und heute bin ich
fur Sie da!

... mit 20 nationalen
WeinverkaufsEvents!

Neuverpachtung
Weingut Stadt
Frankfurt

Marketing & Vertrieb
Weingut Kloster
Eberbach

Webshop GFGH
und 100+ Webseiten
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Kurzes Kennenlernen ...

e Mein Vorname und Name ist ...
e vom Weingut/Betrieb ... aus ...

Ich bewirtschafte ...

e \Was mich an Wein fasziniert?

e Mein schonstes Weinerlebnis war ... Was ist das

,Meta-Learning*
dieser Ubung?
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20 m Regallange x

5 Regalboden x

4 Regale

= 400 m Produkte x
10 cm Produktbreite
= 4.000 Facings

Wein ist die FMCG-
Konigsdisziplin
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Branche auf der Therapiebank — Welche Diagnose?

Fokus auf Produktion
nicht auf Markt!

Dunning-Kruger-Effekt

Mangel mit
Komplexitat umzugehen

Mangel an
strategischem Denken
und Handeln




Absatzanalyse Geisenheim

Geisenheimer Absatzanalyse - Monatsbericht November

Loose, Prof. Dr. Simone <Simone.Loose@hs-gm.de =
An  Kiefer, Christoph; Wetzler, Antoine; Schitz, Leon

'E' Sie haben diese Machricht am 08.01.2026 17:31 weitergeleitet.

Sehr geehrte Damen und Herren,

die aktuellen Absatzzahlen sind leider keine frohe Botschaft zum Fest.
Monatsbericht November 2025

Umsatz -11%, Absatz -14%

Der absatzstarkste Monat des Jahres liegt deutlich unter dem Vorjahresniveau.

Export -22%, die im November 2024 vorgezogenen Vorratsexporte in die USA (Trump-Zélle) konnten erwartungsgemafd nicht wieder erreicht werden.
LEH schwach mit Absatz -20% und Umsatz -10%

Alle Gbrigen Vertriebswege mit Absatzriickgangen zwischen 8% und 11%.

Nach elf von zwdlf Monaten liegen in 2025 Absatz bei -4% und Umsatz bei -5% im Vergleich zu 2024.

Bis zu unserer Nachricht zum Jahresabschluss verblieben wir
Mit den besten Griflken aus Geisenheim

Simone Loose & Team

Prof. Dr. Simone Loose
Institutsleitung

% Hochschule

-O- Geisenheim

University
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Situationsanalyse

Mehr als 50% der Winzer kennen Ihre Kunden nicht!

e Die Winzerschaft nimmt nicht an der gesellschaftlichen Diskussion teil.

WHO, DGE und Teile der Medien betreiben Alkohol-Bashing

e Der Weinwirtschaft fehlt eine Vision, eine Strategie und ein Kimmerer.

Das Kundenpotential nimmt stetig ab.
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Konsumenten-Reichweite fir deutschen Wein

Das ist das Marktpotential!

Welche neuen Produkte

brauche ich fiir dieses
Marktsegment?
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Die absehbare Zukunft -
Kundenpotential der 45-65 Jahrigen

Fachartikel im ddw

2016
Phase 1 Phase 3
Wachstum Riickgang
23.988.000 Kunden 23.891.000 Kunden
-1.055.000
18.986.000 Kunden 15.696.000 Kunden
-1.358.000 -1.727.000
A A A
2011 2016 2021 2031 2041 2051 2061 -35%
v A 4 v
20.344.000 Kunden 17.423.000 Kunden
- 3-547-000 _1-563-000
Phase 2
. 30er Jahre werden

Hoéhepunkt

heftig!

24.946.000 Kunden

+ 958.000
Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung 31.12.2008
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Generation X und Generation Y

in 1.000
12000

GenX
10000 S

8000
TTTee—
\

6000 GenY = =25-35 GenY
=B-35-45 GenX

4000

2000

2011 2016 2021 2031 2041 2051 2060

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung
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Strategische Optionen fir die Weinwirtschaft

1. Schrumpfen

2. Marktanteile von Wettbewerbern gewinnen

3. Bestehende Konsumenten zu mehr Konsum motivieren

4. Neue Konsumentengruppen mit neuen Produkten erschliellen
5. Auslandsmarkte erschliel3en

6. Innovation oder Diversifikation

7. Erlebnisse schaffen



M
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 Tipps fiir unternehmerisches Handeln

e Fragen und Antworten
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Das Denken der Weinwirtschaft - gestern und morgen

Diese Folie ist
ca. 25 Jahre
alt!

> 2> 2> > >

Organisations-
und Prozess-
entwicklung

Produktions-
steuerung

Finanz- Verkaufs-
planung planung

LB

Trauben- Wein- Verkauf

Produktion Produktion Gewinn / Verlust



http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg
http://carol.science.uva.nl/~bobd/tvbs/payments/euro.jpg
http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg

Was ‘on'na{'-
duc iukunf‘l’ Z'

Quelle: Newsletter Weingut Korell, Bosenheim



Wie mache ich auf mich aufmerksam?
Durch Alleinstellungsmerkmale!

Worin
unterscheiden
Sie sich?

20



Siene Jiirher Jeitung

:: Rubriken * Barnerelre Jwh o So-’w:Qrfy,,r'a Q @ Mein ZDF

Alkohol ist ein Zellgift und verursacht Krebs. Jedes Glas ist eins zu viel e

S
- . e BT
Silvester ohne Sekt ist schwer vorstelibar. Aber wir soliten unsere Trinkkultur hinterfragen. Denn es gibt keine N]e W]eder AlkOhOl "‘_’;:')
gesundheitlich unbedenkliche Menge an Alkohol.,

Vladas Weg aus der Sucht

Lva Mell

Ohne Alkohol ins neue Jahr

Wie der Korper vom Dry January profitiert
von Laren Muller 02.01.2024 | 06:46 < ¥ g

Nach den Weihnachtsfeiern und dem Neujahrskater setzen viele auf einen neuen Trend: Den ersten Monat des Jahres komplett auf
Alkohol zu verzichten. Wie der Korper davon profitiert.



Melnung Gesundhelt

Ja, die Deutschen konnen vom Alkohol loskommen — und
das sollten sie

a Eommentar von Christing Berndt

15. OKtDDEr 2025, 16:28 UNr Lesezelt: 3 MIN. l;,.lr:' 297 Kommentare

Die Branche muss
lauter werden!

ALKOHOL

Es geht ohne

Von Christina Berndt

en deutschen Winzern geht

es schlecht. In den kommen-

den Jahren werden womog-

lich 20 bis 30 Prozent der Be-

triebe schliefien miissen. Das
klingt zundchst wie eine traurige Nach-
richt, gerade wenn man bedenkt, wie liebe-
voll viele Winzer ihre Familienbetriebe
modernisiert haben. Aber eigentlich ist
das Sterben der Weingiiter eine gute Nach-
richt. Denn es konnte das Sterben von
Menschen verhindern.

Hinter den Sorgen der Winzer steckt
schliefilich eine Abkehr vom Alkohol. Die
Deutschen haben ihren Weinkonsum in
denvergangenen 20 Jahren um zwolf Pro-
zent gedrosselt. Und das ist mit Blick auf
die Gesundheit eine durch und durch posi-
tive Entwicklung. Sie muss weitergehen,
wie auch der jiingste Weck-
ruf der Weltgesundheitsor-
ganisation (WHO) zum Alko-
holkonsum in Europa unter-
streicht.

fragt. Alkohol gehorte dazu. Ohne Alko-
holwirkte jedes Fest so schal wie ein abge-
standenes Bier. Wer keinen Alkohol
trank, galt wahlweise als schrullig oder
als Ex-Alkoholiker, letzteres natiirlich
selbstverschuldet.

Das hat sich dank Aufklarungskampa-
gnen ein Stlick weit gedndert. Viele Men-
schen haben erkannt, dass ihnen der Al-
kohol nicht guttut und sie auch mit Saft
und Selters guter Laune sein und exzes-
siv feiern kdnnen. Aber es sind noch zu
wenige. Das Unwissen ist noch zu grofs,
der Zugang zum Alkohol zu einfach, und
die Gewohnheiten wiegen schwer.

Umso mehr ist Regulierung gefragt.
Sie ware hocheffektiv. Denn der Konsum
lasst sich mit einfachen Mafinahmen bin-
nen weniger Jahre deutlich drosseln. Ers-
tens: Alkoholsteuern rauf.
Sie sind in Deutschland so
lacherlich niedrig, dass sie
sich kaum auf den Preis
auswirken und deshalb kei-



Wine in Moderation

Motivieren Sie Kunden ...

"o regel-mafig Wein zu konsumieren

WINEinMODERATION.eu
Art de Vivre

WINE IN MODERATION ... EINFACH COOL!

e gleich viel Wasser wie Wein trinken

WEIN - MODERAT GENIEREN 4

8 o Essen und Wein kombinieren

e .

i o Wein im Freundeskreis zu genielSen

e mehr Uber das Produkt zu lernen.

Wein moderat konsumiert bedeutet Deutsche konsumieren > 30l/Kopf und Jahr.
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Investieren Sie (auch) in den Vertrieb & Marketing!

| | |
Warenhaus Online Warenhaus
>10%
FH/Gastro LEH
FH Gastro Gastro Alternative
FH/Gastro c&c GFEH
Selbst.
LEH
FH Zentrallager
cC&C LFGH Lager LEH
LFGH
Bars/ Caterer
Weinb
elrlr ars Hubs

Handelsvertreter/Handelsagenturen (ca. 500-600)
|

Erzeuger / Kellereien




Danke flirs Zuhoren.

Kontakt:

berger@dasteam.de oder ( 94 ZU'/
0171 680 77 99



mailto:berger@dasteam.de
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